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MOTTO 

 

 

Al-Qur’an Surat al a’raf , ayat 31: 

 

بنَىِٓ ءَادَمَ خُذُوا۟ زِينتَكَُمْ عِندَ كُلِّ مَسْجِدٍ وَكُلوُا۟ وَٱشْرَبوُا۟ وَلََ  يََٰ

 تسُْرِفوُٓا۟ ۚ إنَِّهُۥ لََ يحُِبُّ ٱلْمُسْرِفيِنَ 

 

Artinya: “Allah SWT Tak Suka Orang yang Berlebih-lebihan. " Wahai anak cucu 

Adam! Pakailah pakaianmu yang bagus di setiap (memasuki) masjid, makan dan 

minumlah, tetapi jangan berlebih-lebihan. Sungguh, Allah tidak menyukai orang 

yang berlebih-lebihan.” 
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ABSTRAK 

BINTI LAILATUL MUNAZZILAH ; Dosen Pembimbing I, Yuli Darwati, M.Si 

Pembimbing II, Akhmad Hasan Saleh,S.Pd. M.PI. : PRODUK BRANDED 

SEBAGAI IDENTITAS SOSIAL MAHASISWA DI ERA MILLENIAL (Studi 

Fenomenologi Pada Mahasiswa Sosiologi Agama IAIN Kediri). Program 

Sosiologi Agama, Fakultas Ushuluddin dan Dakwah, Institut Agama Islam Negeri 

Kediri, 2023. 

 

Kata kunci: Produk branded, identitas sosial, millenial 

 

 Dalam penelitian ini Memakai barang branded cenderung memiliki strata 

sosial yang lebih tinggi daripada merka yang tidak memakai barang branded. 

Merka mengenakan barang bukan dari kegunaanya saja melainkan dari branded 

yang dipakainya. Berdasarkan fenomena tersebut peneliti tertarik untuk melakukan 

penelitian dengan judul “Produk Branded Sebagai Identitas Sosial Mahassiswa Di 

Era Millenial (Studi Fenomenologi Pada Mahasiswa Sosiologi Agama IAIN 

Kediri)”. Penelitian ini bertujuan (1) untuk mengetahui respon Mahasiswa 

Sosiologi Agama terhadap banyaknya pilihan produk branded yang beredar di 

masyarakat. (2) untuk mengetahui makna produk branded Mahasiswa Sosiologi 

Agama IAIN Kediri. (3) untuk mengetahui proses terbentuknya produk branded 

menjadi identitas sosial pada Mahasiswa Sosiologi Agama IAIN Kediri. Analisis 

penelitian menggunakan teori identitas sosial Henry Tajfel, dengan kerangka 

berfikir tiga komponen: kategori sosial, identifikasi sosial, perbandingan sosial. 

 Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif. Dengan 

pendekatan tersebut hasil yang dicapai bisa berasal dari latar alami di lokasi 

penelitian. Data didapatkan dengan menggunakan metode wawancara, observasi 

dan dokumentasi. Sementara untuk menganalisa data digunakan teknik reduksi 

data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa: (1) Respon Mahasiswa Sosiologi Agama IAIN Kediri terhadap Banyaknya 

Pilihan Produk branded yang Beredar di Masyarakat, yaitu beberapa Mahasiswa 

Sosiologi Agama cenderung merasa kebingungan. Beberapa Mahasiswa juga 

merepon bahwa banyaknya pilihan produk branded tidak berpengaruh pada pilihan 

yang sudah dirasa nyaman dan cocok dari segi apapun. (2) Makna produk branded 

bagi Mahasiswa Sosiologi Agama IAIN Kediri yaitu merka memaknai bahwa 

produk branded sebagai symbol atau jati diri dari seseorang, selain itu juga 

bermakna sebagai ekspersi diri karena dengan apa yang kita pakai dapat mewakili 

dan mengekspresikan diri dan perasaan kita, tanggapan lain juga memaknai sebagai 

pengaruh perspektif dan citra diri bagi orang lain karena cenderung melihat dari 

luar atau penampilan saja. (3) Proses terbentuknya produk branded sebagai 

identitas sosial oleh sebagian Mahasiswa Sosiologi Agama IAIN Kediri, yaitu 

diawali dari pengenalan produk branded dari teman sebayanya dan melalui media 

sosial yang kemudian melakukan pembelian produk branded melalui online shope 

dan pusat perbelanjaan yang trand dikalangannya sehingga timbul ketertarikan 

untuk mengkonsumsi barang branded yang kemudian dijadikan Mahasiswa sebagai 

identitas sosial. 
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