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MOTTO 

 

نٰكُم بٱِلْبٰٓطِلِ إِلََّأ أٰن تٰكُونٰ تِٰٓرٰةً عٰن تٰ رٰ اضٍ   لٰكُم بٰ ي ْ يٰ ُّهٰا ٱلَّذِينٰ ءٰامٰنُوا۟ لَٰ تَْٰكُلُوأا۟ أمْٰوٰٓ يَأٰٓ
 مِ نكُمْ ۚ وٰلَٰ تٰ قْتُ لُوأا۟ أنٰفُسٰكُمْ ۚ إِنَّ ٱللََّّٰ كٰ انٰ بِكُمْ رٰحِيمً ا

Artinya: "Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu saling memakan harta 

sesamamu dengan jalan yang batil, kecuali dengan jalan perniagaan yang berlaku 

dengan suka sama-suka di antara kamu. Dan janganlah kamu membunuh dirimu; 

sesungguhnya Allah adalah Maha Penyayang kepadamu,"  

_(QS An Nisa: 29)_ 
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hal-hal baru serta mencari cara untuk membuat peningkatan. 

_Mark Zuckerberg_ 
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ABSTRAK 

 

SITI LAILATUR ROHMAH, Dosen Pembimbing Dijan Novia Saka, SE, 

MM dan Ulfi Dina Hamida, M. Pd, Judul Skripsi “Peran Strategi Promosi 

Dalam Meningkatkan Penjualan Produk Pada CV. Ardhana Food Desa 

Tegalan Kecamatan Kandat Kabupaten Kediri”. Prodi Ekonomi Syariah, 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Institut Agama Islam Negeri (IAIN) 

Kediri, 2023. 

Kata Kunci: Strategi Promosi, Penjualan 

Strategi merupakan alat yang penting bagi individu atau organisasi dimana 

dengan adanya strategi yang terencana dan terstruktur baik jangka pendek maupun 

panjang akan mampu mencapai tujuan dari perusahaan tersebut. Strategi untuk 

memperkenalkan produk dengan menggunakan promosi. CV. Ardhana Food 

untuk memperkenalkan produknya, memperluas jangkauan pemasaran sehingga 

meningkatkan jumlah penjualan. Penelitian ini fokus dan tujuan yaitu (1) 

menjelaskan strategi dalam meningkatkan penjualan produk CV. Ardhana Food 

Desa Tegalan Kecamatan Kandat Kabupaten Kediri (2) menjelaskan peran strategi 

promosi dalam meningkatkan penjualan produk pada CV. Ardhana Food Desa 

Tegalan Kecamatan Kandat Kabupaten Kediri. 

Pendekatan yang dilakukan penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif 

dengan penelitian bersifat deskriptif. Sumber data penelitian dan hasil observasi 

dan wawancara dengan pihak terkait yaitu pemilik CV. Ardhana Food serta 

dilengkapi dokumentasi. Analisis data penelitian ini menggunakan reduksi data, 

pemaparan data dan penarikan kesimpulan. 

Hasil penelitian ini menunjukkan guna meningkatkan hasil penjualan CV. 

Ardhana Food menerapkan beberapa strategi promosi, yaitu: (1) Promosi 

Penjualan dengan keikutsertaan dalam pameran. Penjualan Personal dengan 

melakaukan kerjasama terhadap reseller, toko oleh-oleh, swalayan dan 

supermarket. Serta dengan publikasi dengan menjual produk pada media sosial 

Facebook, Instagram, Tiktok dan Marketplace Shopee dan Tokopedia. (2) Peran 

promosi CV. Ardhana Food sangat baik, dan signifikan dalam meningkatkan 

penjualan. 
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