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MOTTO 

اَ  أٓيَُّه  يَ  
 
ينَ ٱ ِ ِ شُيَدَاءَٓ بِ  لَّذ مِيَن لِِلّذ  ءَامَنوُاْ كُوهوُاْ قوَذ 

 
نَ  لقِۡسۡطِ  أ ذكُُۡ ش َ رمَِن ٓ ٱَلَذ عدَۡدِلوُاْ   َوَلََ يََۡ  اُ  قوَۡ ع لىََٰ 

 
 لۡدِلوُاْ ٱ

 ىُوَ ٱَقۡرَبُ لِلتذقۡوَى   وَ 
 
ذقُواْ ٱ   ع

 
َ  ٱ  ذ  لِلّذ

ِ
  ا

 
َ ٱ   ٨خَبِيُُۢ بِمَا عدَۡمَلوَُ   لِلّذ

 “Hai orang-orang yang beriman hendaklah kamu jadi orang-orang yang selalu 

menegakkan  (bersaksi atau jujur tentang kebenaran) karena Alla>h, menjadi saksi 

dengan adil. Dan janganlah sekali-kali kebencianmu terhadap suatu kaum, 

mendorong kamu untuk berlaku tidak adil. Berlaku adillah, karena adil itu lebih 

dekat kepada takwa. Dan bertakwalah kepada Alla>h, sesungguhny Alla>h maha 

mengetahui apa yang kamu kerjakan. (QS. Al- Maidah 5 : 8)”1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                             
1 Departemen Agama RI, Al- Qur’an dan Terjemahnya (Bandung: Sygma, 2007), 275. 
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ABSTRAK 

MOH. RIZQI MUBAROK AULIYA, Dosen Pembimbing 1: Dr. 

Jamaludin Acmad Kholik, Lc. MA dan  Dosen Pembimbinng II : Ririn Tri Puspita 

Ningrum, M.S.I.: Perilaku Pedagang Dalam Penjualan Motor Bekas Di Facebook 

Marketplace Perspektif Etika Bisnis Islam (Studi Kasus Grup Facebook 

Marketplace Jual Beli Motor Bekas Nganjuk) Ekoomi Syari‟ah, Fakultas 
Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri, 2022. 

Kata kunci: Periilaku Pedagang,Facebook Marketplace, Etika Bisnis Islam 

Facebook marketplace jual beli motor bekas nganjuk  merupakan salah 

satu tempat atau pasar virtual jual beli motor bekas wilayah nganjuk. Pedagang 

motor bekas dalam marketlace tersebut mayoritas adalah warga nganjuk namun 

banyak juga pedagang dari beberapa daerah. Hingga sekarang anggota dari grup 

marketplace tersebut sebanyak  95.196 orang. Di facebook marketplace jual beli 

motor bekas nganjuk para pedagangnya mayoritas beragama Islam yang 

selayaknya mampu menerapkan ajaran dan tuntunan yang di bawa oleh Nabi 

Muhammad Saw. Fokus penelitian dalam skripsi ini adalah : 1. Bagaimana 

perilaku pedagang dalam penjualan motor bekas di  facebook marketplace jual 

beli motor bekas nganjuk?, Bagaimana tinjauan etika bisnis islam terhadap 

perilaku pedagang dalam penjualan motor bekas di  facebook marketplace jual 

beli motor bekkas nganjuk?. Sedangkan tujuan penelitiannya sebagai berikut: 1. 

Untuk mengetahui perilaku pedagang dalam penjualan motor bekas di  facebook 

marketplace jual beli motor bekas nganjuk?, Untuk mengetahui tinjauan etika 

bisnis islam terhadap perilaku pedagang dalam penjualan motor bekas di  

facebook marketplace jual beli motor bekkas nganjuk?. 

Berdasarkan data yang telah peneliti susun, jenis penelitian yang 

digunakan adalah penelitian kualitatif. Teknik untuk memperoleh data 

menggunakan wawancara, observasi, dan dokumentasi. Kemudian dianalisis 

dengan cara menelaah seluruh data yang sudah ada, mereduksi data, memaparkan 

data, penarikan kesimpulan. tahap terakhir yang digunakan adalah pengecekan 

keabsahan data dengan menggunakan Triangulasi dan ketekunan pengamatan. 

Hasil penelitian ini adalah (1) Pedagang motor bekas di grup facebook 

marketplace jual beli motor bekas nganjuk yang belum menerapkan etika bisnis 

islam. Ada beberapa kecurangan yang dilakukan oleh sebagian pedagang 

diantaranya adalah : sikap pedagang motor bekas yang tidak jujur, bersumpah 

dusta dengan menyembunyikan kerusakan, mengingkari perjanjian kontrak atau 

garansi motor. (2) Pedagang motor bekas yang sudah menerapkan etika bisnis 

islam seperti, berdagang dengan niatan untuk ibadah, berdagang dengan jujur, 

ramah, bersikap adil, tidak menyembunyikan kerusakan. Perilaku pedagang motor 

bekas di grup facebook marketplace jual beli motor bekas nganjuk ditinjau dari 

etika bisnis islam ditunjukan dengan adanya perilaku pedagang yang sudah 

menerapkan 5 landasan normative etika bisnis islam yaitu : a) Ketauhidan, b) 
Keadilan atau keseimbangan, c) Kehendak Bebas, d) Tanggung Jawab. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

1. Huruf Transliterasi 
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2. Konsonan Rangkap 

a. Konsonan rangkap (Shaddah), yang bersumber dari ya‟ nisbah (ya‟ yang 

ditulis sebagai petunjuk sifat) ditulis coretan di atasnya.  

Ditulis ahmadīyah : . َْدِ ّيو  ٱَحَْْ

b. Konsonan rangkap yang berasal dari bukan ya‟ nisbah ditulis dobel 

hurufnya.  

Ditulis dalla :. دَلذ  

3. Ta’ Marbūtah 

a. Bila dimatikan ditulis “ah”. 

الةَْ   .ditulis jamā’ah  : : جَََ

b. Bila dihidupkan karena berangkai dengan kata lain (sebagai mudaf), ditulis 

“at” . 

 ,ditulis ni’mat Allāh :  هِدْمَةُ اه

 .ditulis zakāt al-fitr : زَكََةُ الفِطْر

4. Vokal Pendek 

Fathah ditulis a, kasrah ditulis i‟ dan dammah ditulis u, masing-masing 

dengan huruf tunggal. 

5. Vokal Panjang (Madd) 

A panjang ditulis ā, i panjang ditulis ī, u panjang ditulis ū, masing-masing 

bercoretan dengan huruf a, i dan u. 
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6. Bunyi Hidup Dobel 

Bunyi hidup dobel (dipthong) Arab translitasi dengan menggabung dua huruf 

“ay” dan “aw” masing-masing untuk ( وأ  )dan (ٱٔي)  

7. Kata Sandang Alif + Lam 

Jika ada huruf alif+lam yang diikuti huruf qomarīah maupun diikuti huruf 

syamsiyyāh hurup al ditulis al-. 

 .ditulis al-Jami’ah : الجاَمِدَةْ 

يْدَةْ   .ditulis al- Shi’ah : الش ِ

8. Huruf Besar 

Penulisan huruf besar disesuaikan dengan EYD. 

9. Kata dalam Rangkaian Frase dan Kalimat 

Tetap konsisten dengan rumusan di atas, kata dalam rangkaian frase dan 

kalimat ditulis kata perkata. 

يْخِ الَِْسْلََ   .ditulis Shayh al- Islami : ش َ

10. Lain-lain 

Kata-kata yang sudah dibakukan dalam Kamus Besar Bahasa Indonesia 

seperti kata ijmak, nash, al-Qur‟an, hadis dan lain-lain, tidak mengikuti 

pedoman transliterasi ini dan ditulis sebagaimana dalam kamus tersebut. 
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