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MOTTO 

 

ا ) رَج ً۬
عَل لَّوُ ۥ مََۡ تَسِبُ ٢وَمَن يَ تَّقِ ٱللَََّّ يََۡ ََ حَسُُۡوُ ۥ    ( وَيَ رۡزقُۡوُ مِنۡ حَيۡثُ لََ يََۡ ُُ ََََ  ٱللََِّّ ََ  ََّّلۡ      وَمَن يَ تَ 

دًَ۬ قَدۡ  ً۬ قَدۡ جَعَلَ ٱللََُّّ    إِنَّ ٱللَََّّ بَٰ َِغُ أمَۡرهِِۦ  ۡ ٍَ    لُِ لِّ 

 
 
 

Barang siapa bertakwa kepada Allah maka Dia akan menjadikan jalan 
keluar baginya, dan memberinya rezeki dari jalan yang tidak ia sangka, 
dan barang siapa yang bertawakal kepada Allah maka cukuplah Allah 
baginya, Sesungguhnya Allah melaksanakan kehendak-Nya, Dia telah 

menjadikan untuk setiap sesuatu kadarnya. 
Al Quran Surah At – Talaq ayat 2-3 
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ABSTRAK 

LINDA APRILIANA, Dosen pembimbing Dr. H. Ali Samsuri, M.EI  dan  Oktaria 

Ardika Putri, S.Si., M.M . Peran Marketing Mix dalam  Meningkatkan Penjualan 

Batako ditinjau dari Marketing Syariah (Studi Kasus Toko Mandiri Beton di Desa 

Ngletih Kecamatan Kandat Kabupaten Kediri). Ekonomi Syariah, Ekonomi dan 

Bisnis Islam, IAIN Kediri, 2023.  

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, batako, Syariah Marketing 

 

Strategi pemasaran menjadi prioritas utama yang harus dimiliki setiap pelaku 

usaha dalam rangka mencapai target usahanya. Strategi merupakan rencana yang 

menyeluruh, terpadu dan menyatu dibidang pemasaran. Strategi pemasaran 

dilakukan untuk memperkenalkan suatu produk pada para konsumen. Dalam 

melakukan strategi pemasaran yang bertujuan dapat meningkatkan volume 

penjualan harus sesuai dengan devinisi marketing syariah secara umum. Seperti 

produk, price, promotion, place. Tujuan dilakukan penelitian ini adalah Untuk 

mengetahui strategi pemasaran marketing mix pada penjualan batako pada toko 

mandiri beton. Untuk mengetahui strategi pemasaran marketing mix dalam upaya 

meningkatkan penjualan batako pada toko mandiri beton ditinjau dari marketing 

syariah 

Jenis penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif. Sumber data 

penelitian diperoleh dari hasil wawancara dengan pihak-pihak yang terkait di toko 

Mandiri Beton. Pengumpulan data dilakukan dengan cara observasi, wawancara, 

maupun dokumentasi. Analisis data melalui tiga tahapan yakni reduksi data, 

penyajian data, dan penarikan kesimpulan. Pengujian keabsahan data dilakukan 

dengan triangulasi, keikutsertaan, melalui proses pengamatan secara mendalam.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Strategi penjualan batako mandiri 

beton yang efektif meningkatkan penjualan yaitu dengan menngunakan strategi 

marketing mix. Yaitu dengan menjaga kualitas produk, tempat produksi yang 

strategis mudah dijangkau, harga yang murah memberikan diskon dan bisa 

bersaing dengan pasar, dan suksesnya promosi di marketplace di facebook 

sehingga produk mandiri beton bisa dikenal banyak orang. Selanjutnya 

berdasarkan strategi yang diterapkan di toko Mandiri Beton bila ditinjau dari segi 

marketing syariah toko ini sudah menerapkan strategi pemasaran yang sesuai 

dengan devinisi marketing syariah, produk jelas, harga bersahabat, promosi jujur 

dan apa adanya serta kejelasan transaksi.  
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