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ABSTRAK 

Isrul Salafiah, Dosen Pembimbing Dr. Hj. Naning Fatmawatie, SE.MM. dan Oktaria 

Ardika Putri, MM : Pengaruh Kelompok Referensi terhadap Keputusan Pembelian Motor 

Honda Beat (Studi Kasus pada Konsumen Honda Tirto Agung Motor Sidoarjo), Program 

Studi Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Kediri, 2023. 

Kata Kunci: Kelompok Referensi, Keputusan Pembelian, Motor 

Kelompok referensi dapat diartikan sebagai kelompok-kelompok yang mempunyai 

pengaruh langsung atau pengaruh tidak langsung terhadap sikap dan perilaku seseorang.. 

Keduanya dapat mempengaruhi keputusan pembelian pada suatu produk atau jasa. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Kelompok Referensi, Keputusan Pembelian, 

pengaruh Kelompok Referensi terhadap Keputusan Pembelian pada Konsumen Honda 

Tirto Agung Motor.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan populasi tak terhingga 

dan sampel sebanyak 96 responden. Analasis data dilakukan dengan cara uji validasi, uji 

reliabilitas, analisis deskriptif, uji normalitas, uji heteroskedastisitas, uji korelasi, uji 

regrasi sederhana, uji t dan uji koefisien determinasi.  

Hasil penelitian ini variabel Kelompok Referensi  menunjukkan kategori cukup, 

dan variabel Keputusan Pembelian menunjukkan kategori cukup. Dari hasil perhitungan 

diketahui bahwa kelompok referensi berpengaruh secara parsial terhadap keputusan 

pembelian motor Honda Beat. Hal ini diketahui dari nilai t hitung sebesar 3,864 

sedangkan t tabel diperoleh sebesar 1,985 dan signifikansi 0,000 yakni t hitung > dari t 

tabel dan signifikansi < 0,05. Adapun secara simultan kelompok referensi berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian motor Honda Beat pada Konsumen Honda Tirto 

Agung Motor Sidoarjo. Variabel keputusan pembelian dipengaruhi oleh kelompok 

referensi sebesar 13,7% sedangkan 86,3% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak 

dimasukan dalam penelitian ini (tidak diteliti).
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