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MOTTO 

 

1…                                                                                 … 

―Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum, sebelum 

mereka mengubah keadaan diri mereka sendiri.‖  

--QS Ar Rad 11— 

 

 

―Tidak mustahil bagi orang biasa untuk memutuskan menjadi luar biasa.‖  

--Elon Musk-- 
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 Tafisr Web. Surat Ro’du ayat 11, Online: https://tafsirweb.com/3971-surat-ar-rad-ayat-

11.html diakses pada 15 Juli 2023 pukul 16.00 

https://tafsirweb.com/3971-surat-ar-rad-ayat-11.html
https://tafsirweb.com/3971-surat-ar-rad-ayat-11.html
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ABSTRAK 

 

 
M. FAIZIN AL ABI, Strategi Bisnis Keripik Tempe    Dalam Meningkatkan 

Omset Penjualan Pasca Pandemi (Studi Pada UMKM Putra 

Tanjung Di Desa Tanjungtani Kecamatan                    Prambon 

Kabupaten Nganjuk),  Program Studi Ekonomi Syari’ah, 

Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam, IAIN Kediri, 2023. Dosen 

Pembimbing Ali Samsuri, M. EI dan Dijan Novia Saka, SE, M.M 

 

Kata Kunci: Omset Penjualan, Pandemi, Strategi bisnis 

Setiap pengusaha selalu memiliki strategi tertentu agar dapat 

mengembangkan usaha sehingga tidak mengalami pailit pada masa 

pandemi. Begitu juga dengan UMKM Putra tanjung, di tengah gejolak 

pandemi UMKM ini mempunyai strategi tersendiri agar usahanya dapat 

bertahan sehingga tidak mengalami gulung tikar seperti mayoritas 

pengusaha lainnya, bahkan UMKM ini bisa mengambil peluang di tengah 

himpitan pandemi sehingga justru menambah omset penjualannya, 

meskipun sempat mengalami lockdown. Penelitian ini mempunyai 2 tujuan 

utama yaitu: (1) Menggambarkan strategi bisnis penjualan produk keripik 

tempe di UMKM kripik tempe Khas Tanjung di Desa Tanjungtani 

Kabupaten Nganjuk pada masa pasca pandemi pada kurun waktu tahun 

2021-2023; (2) Memaparkan strategi bisnis yang digunakan pemilik 

UMKM kripik tempe Khas Tanjung di Desa Tanjungtani Kabupaten 

Nganjuk dalam peningkatan omset penjualan di masa pasca pandemi pada 

kurun waktu 2021-2023.  

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan menggunakan 

pendekatan deskriptif kualitatif. Pengumpulan data dalam penelitian ini 

dilakukan dengan metode wawancara, observasi dan dokumentasi. Informan 

dalam penelitian ini adalah pemilik UMKM Putra Tanjung, konsumen, dan 

reseller. Untuk menganalisis data, penelitian ini menggunakan metode 

analisis deskriptif yaitu, reduksi data, penyajian data dan penarikan 

kesimpulan. 

Hasil Penelitian menunjukan bahwa: (1) strategi bisnis yang 

diterapkan oleh UMKM putra tanjung adalah menjaga kualitas produk, 

melakukan promosi, bersaing secara sehat dengan kompetitor; (2) strategi 

yang digunakan oleh UMKM Putra Tanjung untuk meningkatkan omset 

penjualan antara lain: (a) menerapkan bisnis syariah, (b) menjaga kualitas 

produk; (c) Melakukan promosi dengan memperluas jaringan; (d) 

memanfaatkan USP; (e) Fokus pengembangan usaha melalui inovasi dan 

membaca peluang digital.  
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