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BAB VI 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Melihat dari hasil analisis dari data yang telah disampaikan peneliti 

dalam bab sebelumnya maka dapat ditarik beberapa kesimpulan sebagai 

berikut: 

1. Kegiatan yang dilakukan oleh home industry arang Bapak Mulyono 

dalam melaksanakan kerjasama usaha guna meningkatkan pendapatan 

usaha ialah: a) mengidentifikasi kebutuhan usaha dan nilai yang akan 

ditambahkan serta menjalin komunikasi dengan pihak yang diajak 

bekerjasama, b) mengidentifikasi kondisi dari pihak yang akan diajak 

kerjasama, c) merancang strategi bisnis dengan menentukan tugas dan 

peran masing-masing pihak, d) mengembangkan program, e) 

melaksanakan program berupa; menjaga kualitas arang dengan 

memperhatikan tingkat kematangan pembakaran arang, melakukan 

inovasi berupa penambahan jenis bahan baku pembuatan arang dan 

pembuatan kemasan yang lebih menarik, mempererat kerjasama dengan 

meningkatkan komunikasi dengan beberapa pihak yakni pemasok bahan 

baku dan distributor, memperbaiki pengelolaan keuangan dengan 

membedakan uang yag digunakan untuk kebutuhan rumah tangga dengan 

uang yang digunakan untuk mengelola usaha serta menjaga konsistensi 

dalam memasok produk sehingga konsumen tidak kecewa dengan 
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keterlambatan pengiriman produk maupun jumlah produk yang kurang, 

f)melakukan evaluasi dan pemantauan kinerja. 

2. Kerjasama usaha yang dilakukan oleh home industry arang yang dikelola 

oleh Bapak Mulyono merupakan kegiatan ekonomi yang dilakukan 

dengan cara membentuk suatu kerjasama dengan pihak pemasok baha 

baku dan distributor. Usaha home industry dalam melaksanakan 

kerjasama telah memenuhi nilai-nilai ekonomi Islam terbukti dengan 

terpenuhinya syarat-syarat yang harus dipenuhi dalam syirkah atau 

kerjasama. Syarat tersebut ialah adanya perjanjian sebagai suatu bentuk 

ijab qabul dengan pihak distributor, proses ijab qabul dihadiri dan 

disaksikan oleh pihak yang bekerjasama, kedua belah pihak merupakan 

seseorang yang telah baligh dan juga berakal serta adanya objek berupa 

kesepakatan kerja. 

B. Saran 

Peneliti setelah melaksanakan penelitian yang berjudul “Implementasi 

Kerjasama Usaha Dalam Meningkatkan Pendapatan Usaha Ditinjau dari 

Ekonomi Islam (Studi Kasus Pada Home Industry Arang Bapak Mulyono di 

Dusun Sukorejo Desa Kepung Kecamatan Kepung Kabupaten Kediri)” 

memiliki beberapa saran yang mungkin dapat memberikan manfaat bagi 

beberapa pihak. Adapun saran yang disampaikan oleh peneliti antara lain: 

1. Sebaiknya Bapak Mulyono merekrut beberapa tenaga kerja yang 

memiliki kualitas yang baik guna melakukan inovasi pada usahanya. 
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2. Sebaiknya Bapak Mulyono lebih memanfaatkan perkembangan teknologi 

dan informasi dalam proses pemasaran produk.  
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Lampiran 1 

PEDOMAN WAWANCARA 

 

A. Wawancara dengan Pemilik Home Industry Arang  

1. Bagaimana sejarah terbentuknya home industry arang? 

2. Bagaimanakah struktur organisasi di home industry arang ini?  

3. Bagaimanakah cara mendapatkan modal usaha?  

4. Apa saja sarana prasarana yang menunjang produksi arang ? 

5. Bagaimana langkah awal dalam mengembangkan usaha? 

6. Apakah ada kerjasama dengan pihak lain dalam mengembangkan usaha? 

7. Bagaimana strategi dan program untuk menunjang proses kerjasama? 

8. Lalu apa saja kegiatan yang dilakukan untuk menjaga kualitas arang? 

9. Apa saja inovasi yang dilakukan oleh home industry arang dalam 

meningkatkan penjualan? 

10. Bagaimana usaha dalam memperbaiki manajemen pengelolaan keuangan? 

11. Berapakah jumlah pendapatan home industry arang periode 2015-2022? 

12. Faktor apa saja yang mempengaruhi peningkatan pendapatan usaha home 

industry arang melalui kegiatan ekspor? 

13. Faktor apa saja yang menjadi hambatan dalam kegiatan ekspor? 

B. Wawancara dengan Karyawan Home Industry Arang 

1. Sebagai karyawan di bagian apa anda bekerja di home industry ini?  

2. Ada bagian apa saja dalam proses produksi arang di home industry ini?  

3. Apakah sarana dan prasarana di home industry ini cukup memadai?  
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4. Faktor apa yang menghambat proses pelaksanaan kegiatan ekspor dari 

home industry arang? 

5. Faktor apa yang mendukung proses pelaksanaan kegiatan ekspor dari 

home industry arang?  
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Lampiran 2 
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Lampiran 3 
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Lampiran 4 
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Lampiran 5 

 



101 

 

Lampiran 6 

DOKUMENTASI PENELITIAN 

Gambar 1. Proses Pengolahan Arang 

  

  

2. Gambar 2. Pembungkusan dan Proses Timbang Arang 
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3. Gambar 3. Arang Siap Jual 
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4. Gambar 4. Bersama dengan PemilikHome Industry Arang 

  

5. Gambar 5. Gudang Pengepul dan foto bersama pihak Pak Mulyono 

dengan Pihak Pengepul 

  

  



104 

 

Lampiran 7 

DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

 

Penulis bernama Erna Widya Widayani lahir 

di Kediri pada tanggal 20 Juni 1999. Sebagai anak 

kedua dari dua bersaudara dari pasangan Bapak 

Fauzan Zuhdi dan Ibu Ririn Musbirrohmatin. 

Tempat tinggal sekarang di Dusun Pleringan Desa 

Krenceng Rt. 07 Rw. 03 Kecamatan Kepung 

Kabupaten Kediri. Menempuh pendidikan formal 

mulai TK KUSUMA MULIA Pleringan dan 

melanjutkan ke MI DARUL HIKMAH, lulus pada 

tahun 2010. Kemudian di MTSN JOMBANG KAUMAN, lulus pada tahun 

2013. Pada tahun yang sama peneliti melanjutkan studinya di MAN 

KANDANGAN, dan lulus pada tahun 2016.  Pada tahun 2016 setelah 

menyelesaikan studinya di jenjang Sekolah Menengah Atas, peneliti 

melanjutkan studinya ke tingkat perguruan tinggi di Institut Agama Islam 

Negeri (IAIN) Kediri dengan Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam (FEBI) melalui seleksi Ujian Masuk Perguruan 

Tinggi Keagamaan Islam Negeri (SPAN-PTKIN). Peneliti menyelesaikan 

kuliah Strata Satu (S-1) pada tahun 2023. 

 

 


