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MOTTO 

لَلّهَٱوَ   أ خْر ج كهم 
تِّكهمَْ بهطهونَِّ م ِّنَ  يْ  ًٔا ت  عْل مهونَ  ل َ أهمَه َٰ لسَمْعَ ٱ ل كهمهَ و ج ع لَ  ش    

رَ ٱوَ  لْْ بْص َٰ ةَ ٱوَ   لْْ فْ  ِّد    َۙ  ت شْكهرهونَ  ل ع لَكهمَْ 
“Dan Allah mengeluarkan kamu dari perut ibumu dalam keadaan tidak 

mengetahui sesuatu pun, dan Dia memberi kamu pendengaran, penglihatan dan 

hati, agar kamu bersyukur” 

 

(Q.S An-Nahl ayat 78) 
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ABSTRAK 

MUSYAFA, FARID BACHTIAR, 2019. Strategi Fundraising Melalui Media 

Sosial Dalam Meningkatkan Jumlah Donasi Di Yayasan Rombong Sedekah 

Jombang, Program Studi Perbankan Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Ilsam, 

IAIN Kediri. Pembimbing (1) Arif Zunaidi, S.H.I., M.E.I. dan Ulfi Dina Hamida, 

M.Pd. 

Kata Kunci: Strategi, Fundraising, Media Sosial 

Fundraising menjadi pondasi dasar dalam menjalankan keberlangsungan 

lembaga yang bergerak pada bidang sosial kemanusiaan. Penghimpunan dana 

yang dilakukan secara baik, menarik, kreatif, dan inovatif dapat mendorong calon-

calon donatur untuk berdonasi. Penggunaan media sosial sebagai alat fundraising 

menjadi bentuk adanya inovasi dalam mekanisme penghimpunan donasi. Yayasan 

Rombong Sedekah Jombang memanfaatkan media sosial sebagai salah satu cara 

untuk meningkatkan donasi. Penelitian ini ditunjukkan untuk menganalisa 

implementasi penghimpunan donasi melalui media sosial serta mendeskripsikan 

strategi fundraising melalui media sosial dalam meningkatkan jumlah donasi pada 

lembaga sosial kemanusiaan khususnya di Yayasan Rombong Sedekah Jombang. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian kualitatif deskriptif. 

Lokasi penelitian dilakukan di Yayasan Rombong Sedekah Jombang. Penelitian 

ini menggunakan sumber data primer dan sumber data sekunder. Data primer 

diperoleh dari wawancara dan observasi, sedangkan data sekunder diperoleh dari 

artikel ilmiah, buku, website resmi yang berkaitan dengan strategi fundraising 

melalui media sosial dalam meningkatkan jumlah donasi. Metode pengumpulan 

data yang digunakan adalah wawancara, observasi, dan dokumentasi. Analisa data 

dilakukan dengan mereduksi data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan hasil 

analisa data. 

Hasil temuan pada penelitian ini, di antaranya: (1) Rombong Sedekah 

dalam pendanaan program menggunakan metode crowdfunding (pendanaan 

bersama). Crowdfunding dilakukan dengan memanfaatkan media sosial 

Facebook, Instagram, WhatsApp, dan Tiktok sebagai media untuk menjangkau 

donatur, calon, donatur, dan masyarakat secara luas. (2) Strategi media sosial 

untuk penghimpunan dana dengan merencanakan program yang menarik dan 

membentuk kepercayaan masyarakat, melakukan riset konten dan media sosial, 

mengoptimalkan fitur yang tersedia di platform media sosial, memanfaatkan 

influencer dan jaringan relasi, serta adanya kerja sama antar divisi dan manajemen 

tugas yang baik di divisi media. Pada tahun 2019-2022 perolehan donasi melalui 

transfer mengalami peningkatan yang signifikan setiap tahunnya.  
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