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MOTTO 

 

بِيلِ وَاتَِ ذاَ الْقرُْبَي حَقَّهُ وَالْمِسْكِينَ وَابْنَ وَ  ابْنَ السَّ

رْ  رِ ينَ كانَوَُا  وَلا تبُذَ ِ إِخْوا إخِْو انَالشَّياَ طِينِ تبَْذِيرًاإنََّ الْمُبَذ ِ

 وَكانََ الشَّيْطانَُ لِرَبِ هِ كَفوُرًا

 

“Dan berikanlah kepada keluarga-keluarga yang dekat akan haknya, 

kepada orang miskin dan orang yang dalam perjalanan dan janganlah 

kamu menghambur-hamburkan (hartanmu) secara boros. Sesungguhnya 

pemboros-pemboros itu adalah saudra-saudara setan dan setan itu sangat 

ingkar kepada Tuhannya.” 

 

(QS. Al-Isra’ ayat 26-27) 
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ABSTRAK 

 

Chairunissa, Ardyan Maurizka, 2023. Peran Online Shop Dalam Meningkatkan 

Gaya Hidup Konsumtif Ditinjau Dari Prinsip Konsumsi Islam (Studi Kasus 

Mahasiswa Ekonomi Syariah Angkatan 2019 IAIN Kediri), Program Studi 

Ekonomi Syariah, Jurusan Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri. Pembimbing 

(1) Achmad Munif, SE., MM dan (2) Amrul Mutaqin, M.EI. 

 

Kata Kunci: Gaya Hidup Konsumtif, Prinsip Konsumsi Islam 

 

Proses modernisasi hampir merambah di semua bidang kehidupan, dan 

sebagai produk modernitas, globalisasi telah menawarkan kemudahan bagi 

manusia. Seperti yang kita ketahui perilaku konsumtif sedikit banyak dipengaruhi 

oleh perkembangan zaman. Dahulu masyarakat tidak terlalu mementingkan 

urusan penampilan dan gaya hidup, tapi kini urusan penampilan dan gaya hidup 

mulai menjadi perhatian serius. Sebelum terjadi budaya konsumtif, awalnya 

masyarakat hanya mengkonsumsi barang untuk kebutuhan produksi dan konsumsi 

yang cukup. Namun sekarang masyarakat lebih suka mengkonsumsi segala 

sesuatunya dengan berlebihan. Tak terkecuali yang terjadi pada kalangan 

mahasiswa. Hal ini juga dirasakan oleh mahasiswa Ekonomi Syariah Angkatan 

2019 IAIN Kediri. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui  bagaimana perilaku 

konsumtif dan prinsip konsumsi dalam Islam yang terjadi pada mahasiswa 

Ekonomi Syariah Angkatan 2019 IAIN Kediri. 

Penelitian ini menggunakan motode kualitatif dengan menggunakan 

pendekatan deskriptif kualitatif. Subjek dari penelitian ini sebanyak 6 mahasiswa 

yang dapat mewakili mahasiswa Ekonomi Syariah Angkatan 2019 IAIN Kediri. 

Metode pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian kualitatif ini adalah  

wawancara, observasi dan dokumentasi. Analisis data dalam penelitian ini yaitu 

reduksi data, penyajian data, mengambil kesimpulan dan verifikasi. Keabsahan 

data dalam penelitian ini menggunakan triagulasi data. 

Hasil dari penelitian ini adalah diperolehnya deskripsi mengenai perilaku 

konsumtif mahasiswa Ekonomi Syariah Angkatan 2019 IAIN Kediri berdasarkan 

indikator perilaku konsumtif menurut Sumartono secara umum cenderung 

tergolong perilaku konsumtif impulsif, hal ini ditandai dengan adanya indikator-

indikator yaitu diantaranya membeli produk karena iming-iming hadiah, membeli 

produk karena kemasnnya menarik, membeli produk demi menjaga penampilan 

diri, membeli produk atas pertimbangan harga dan bukan atas dasar manfaat atau 

kegunaan, membeli produk hanya sekedar menjaga simbol status, memakai 

produk karena unsur konformitas terhadap model yg mengiklankan, munculnya 

penilaian bahwa membeli produk dengan harga mahal akan menimbulkan rasa 

percaya diri yang tinggi dan mencoba lebih dari dua produk sejenis dengan merek 

yang berbeda. Perilaku mahasiswa dalam membeli barang online shop yang 

irasional atau konsumtif tidak sesuai dengan prinsip-prinsip syariah pada ayat al-

quran surat al-an’am ayat 162 tentang tujuan utama konsumsi dan al-quran surat 

Al-Isra’ ayat 26-27 tentang larangan israf (boros dan berlebih-lebihan), namun 
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perilaku mahasiswa lainnya yang rasional masih sesuai dengan prinsip konsumsi 

islam seperti prinsip syariah, prinsip prioritas dan prinsip moralitas. 
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