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ABSTRAK 

ELSA SUCI ELOK PERMATASARI, Dosen Pembimbing Sri Anugrah Natalina, 

SE, MM dan M. Soleh Mauludin, SE, MSI: Pengaruh Harga Dan Promosi 

Terhadap Keputusan Pembelian Minuman “Kopi Kita Cinta Kamu” (Studi 

Pada SK Coffee Lab Kediri) Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Prodi Ekonomi 

Syariah, IAIN Kediri Tahun    2023. 

 

Kata Kunci: Harga, Promosi, Keputusan Pembelian  

 
Harga merupakan sesuatu yang dikorbankan oleh konsumen untuk 

mendapatkan suatu produk. Promosi merupakan salah satu variabel didalam 

merketing mix yang sangat penting dilaksanakan oleh perusahaan dalam pemasaran 

produk dan jasanya. Sedangkan pengambilan keputusan pembelian merupakan 

sebuah pendekatan penyelesaian masalah pada kegiatan manusia membeli suatu 

produk guna memenuhi keinginan dan kebutuhan. Tujuan penelitian ini yaitu untuk 

menjelaskan pengaruh harga dan promosi secara parsial dan simultan terhadap 

keputusan pembelian produk minuman “Kopi Kita Cinta Kamu” pada SK Coffee 

Lab Kediri. 
 

Jenis penelitian ini menggunakan desain kuantitatif asosiatif kausal yang 

merupakan jenis penelitian yang berhubungan dengan adanya sebab dan akibat 

dengan menggunakan pendekatan data berupa angka. Populasi dalam penelitian ini 

adalah seluruh konsumen yang datang di SK Coffee Lab Kediri. Sampel penelitian 

berjumlah 349 orang konsumen SK Coffee Lab Kediri. Pengumpulan data dilakukan 

dengan angket dan analisis data mengunakan uji instrumen data, uji asumsi klasik, 

uji regresi  linier berganda, uji analisis korelasi dan uji hipotesis. 
 

Berdasarkan hasil penelitian, menujukkan bahwa harga secara parsial 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk minuman 

“Kopi Kita Cinta Kamu” SK Coffee Lab. Kediri. Hal ini ditunjukkan berdasarkan 

hasil uji parsial variabel harga memperoleh nilai sig sebesar 0,000 < 0,05, maka H0 

ditolak dan H1 diterima. Promosi secara parsial berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian produk minuman “Kopi Kita Cinta Kamu” SK 

Coffee Lab. Kediri. Hal ini ditunjukkan berdasarkan hasil uji parsial variabel 

promosi memperoleh nilai sig sebesar 0,000 < 0,05, maka H0 ditolak dan H2 

diterima. Harga dan promosi secara simultan berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian produk minuman “Kopi Kita Cinta Kamu” SK Coffee Lab. 

Kediri. Hal ini ditunjukkan berdasarkan hasil uji simultan variabel harga dan 

promosi memperoleh nilai sig sebesar 0,000 < 0,05, maka H0 ditolak dan H3 

diterima. 
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