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HALAMAN MOTTO 
 

 

هُوَ الَّذِيْ جَعَلَ لكَُمُ الْْرَْضَ ذلَوُْلْا فاَمْشُوْا فِيْ مَناَكِبهَِا وَكُلوُْا 

ٖۗ وَالَِيْهِ النُّشُوْرُ  زْقهِ   مِنْ رِِّ

 

Artinya: “Dialah yang menjadikan bumi itu mudah bagi kamu, maka berjalanlah 

di segala penjurunya, dan makanlah dari Sebagian rezeki-Nya. Dan hanya kepada-

Nya lah kamu (kembali) dibangkitkan”.  

(QS Al-Mulk Ayat 15) 
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ABSTRAK 

 

DINA EKASANTI, 2023, Dosen Pembimbing : Amrul Mutaqin, M.EI dan 

Dr. Yuliani, MM. Peran strategi Co-Branding dalam meningkatkan jumlah 

anggota ditinjau dari marketing syariah (studi kasus di KSPPS BTM Surya 

Melati Abadi Jatim KC Ngadiluwih Kediri) Skripsi, Program Studi 

Perbankan Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri, 2023. 

Kata Kunci: Strategi, Co-Branding, Marketing syariah 

 

Penelitian ini membahas tentang Peran Strategi Co-Branding Dalam 

Meningkatkan Jumlah Anggota Ditinjau Dari Marketing Syariah di KSPPS 

BTM Surya Melati Abadi Jatim KC Ngadiluwih Kediri. Peneelitian ini 

bertujuan untuk mnegetahui: 1) Peran Strategi Co-Branding  KSPPS BTM 

Surya Melati Abadi Jatim KC Ngadiluwih dalam Meningkatkan Jumlah 

Anggota. 2) Strategi Co-Branding KSPPS BTM Surya Melati Abadi Jatim 

KC Ngadiluwih dalam Meningkatkan Jumlah Anggota Ditinjau dari 

Marketing Syariah. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis 

penelitian studi kasus. Teknik pengumpulan data melalui: 1) Observasi, 2) 

Wawancara, dan 3) Studi Dokumentasi. Analisis data terdiri dari reduksi 

data, penyajian data,dan penarikan verifikasi. Pengecekan keabsahan data 

dilakukan peneliti dengan ketekunan pengamatan dan triangulasi sumber. 

Informan dalam penelitian ini adalah Pimpinan Cabang, Karyawan dan 

Anggota KSPPS BTM Surya Melati Abadi Jatim Ngadiluwih, Serta pemilik 

showroom Elmira Motor dan Andika Motor. Analisis data terdirid ari 

reduksi data, penyajian data dan penarikan kesimpulan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi Co-Branding mampu 

meningkatkan jumlah anggota melalui pemberian pembiayaan dari 

pembelian kendaraan bermotor di showroom Elmira Motor dan Andika 

Motor. Sistem kerja sama antar brand yakni koperasi dengan showroom 

motor mampu menarik minat masyarakat. Dengan penerapan pelayanan dan 

produk yang diberikan disesuaikan dengan kebutuhan anggota. Ditinjau 

dari marketing syariah strategi Co-Branding yang dilakukan oleh pihak 

KSPPS BTM Surya Melati Abadi Jatim Ngadiluwih telah memenuhi 

karakteristik marketing syariah. diantaranya yaitu Teistis, Humanistis, dan 

Realistis. Beberapa karakteristik tersebut telah dilakukan dengan baik oleh 

lembaga. Akan tetapi dilihat dari segi etis KSPPS BTM Surya Melati Abadi 

Jatim Ngadiluwih dalam melakukan strategi Co-Branding mengalami 

belum amanah, karena terdapat keterlambatan dalam pengambilan 

pembiayaan sehingga dikeluhkan oleh anggota. 
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