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ABSTRAK 

Mukamat Fais Nawawi, 2023. Peran Strategi Diskon dalam Meningkatkan Volume 

Penjualan (studi kasus pada Jabang Sablon Desa Sidomulyo Semen Kabupaten 

Kediri). Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. 

Dosen Pembimbing Rofik Efendi, S.Kom., MM dan Mahfudhotin, M.Si.  

Kata Kunci : Penjualan, Diskon, Pemasaran 

Diskon atau juga yang sering dikenal sebagai potongan harga merupakan 

alat promosi yang dapat menarik perhatian konsumen agar timbul keinginan calon 

konsumen untuk membeli barang atau jasa yang ditawarkan. Diskon merupakan 

pengurangan harga langsung yang diberikan atas transaksi pembelian yang 

dilakukan dalam jangka waktu tertentu. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui 

strategi diskon pada Jabang Sablon Desa Sidomulyo Semen Kabupaten Kediri dan 

mengetahui peran strategi diskon dalam meningkatkan volume penjualan pada 

Jabang Sablon Desa Sidomulyo Semen Kabupaten Kediri. 

Jenis penelitian ini menggunakan pendekatan kualitataif deskriptif. 

Pengambilan data dilakukan dengan cara observasi, wawancara, dan dokumentasi. 

Sedangkan analisis data dilakukan dengan cara reduksi data, penyajian data dan 

penarikan kesimpulan. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa usaha Jabang Sablon 

menggunakan strategi diskon dalam pemasarannya untuk mengatasi permasalahan 

yang terjadi dalam penjualannya yang memiliki peran untuk meningkatkan 

penjualan usaha yang dijalankan. Strategi diskon diterapkan dengan menawarkan 

harga yang relatif murah karena adanya potongan harga yang diberlakukan 

sehingga dengan adanya usaha penerapan strategi diskon Jabang Sablon dapat 

meningkatkan volume penjualan. 
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