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MOTTO 

 

“Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu memakan harta sesamamu 

dengan cara yang batil. Sebaliknya, lakukan perniagaan dengan suka sama suka 

di antara kamu.” (Surah An-Nisa : 29) 
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ABSTRAK 

LUCI ANDRIANA, Dosen Pembimbing: Dr. Hj. Zuraidah, M.Si dan Ning 

Purnama Sariati, M.E.I. : Pengaruh Promosi Dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Gula Merah Tebu (Studi Pada UD Bunga Mas Tebu Ds. Tales Kediri), 

Ekonomi Syari’ah, Ekonomi Dan Bisnis Islam, IAIN Kediri 2023. 

Kata Kunci : Promosi, Harga, Keputusan Pembelian. 

 Promosi merupakan suatu usaha memperkenalkan produk atau jasa dengan 

tujuan agar lebih dikenal dan diterima oleh khalayak umum. Harga merupakan 

besaran uang yang harus dikeluarkan oleh pengguna (konsumen) dalam upaya 

mendapatkan produk atau jasa yang diinginkan. Keputusan pembelian adalah 

tahap terakhir yang dilakukan pelanggan sebagai bentuk jawaban atas segala 

alternatif yang telah dipertimbangkan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh promosi dan harga terhadap keputusan pembelian gula merah tebu 

(Studi Pada UD Bunga Mas Tebu Ds. Tales Kediri). 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan sampel sebanyak 

349 responden yang membeli gula merah tebu di UD Bunga Mas Ds. Tales 

Kediri. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini yaitu seluruh konsumen 

yang membeli produk gula merah tebu di UD Bunga Mas Ds. Tales Kediri dengan 

jumlah yang tidak terbatas. Penelitian ini menggunakan teknik probability 

sampling dalam pengambilan sampel. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) promosi UD Bunga Mas 

Tebu Ds. Tales Kediri termasuk dalam kriteria baik dengan hasil 76,2%. (2) harga 

UD Bunga Mas Tebu Ds. Tales Kediri termasuk dalam kriteria baik dengan hasil 

89,3%. (3) keputusan pembelian UD Bunga Mas Tebu Ds. Tales Kediri termasuk 

dalam kriteria baik dengan hasil 93,1%. Dari analisis korelasi Person Product 

Moment mengemukakan bahwa nilai R sebesar 0,639 yang terletak pada rentang 

interval 0,60-0,799 yang berarti memiliki hubungan yang kuat. Uji regresi linier 

berganda menghasilkan persamaan Y= (5,958) + 0,183 X1 + 0,404 X2. Dari hasil 

uji F diperoleh nilai sebesar 119,148 dengan nilai signifikan 0,000 artinya variabel 

independent berpengaruh secara simultan terhadap variabel dependent. Dari hasil 

analisis koefisien determinasi R
2
 menunjukkan nilai 0,729%, artinya antara 

variabel X1 dan X2 mampu mempengaruhi variabel Y sebesar 63,9% sedang 

sisanya dipengaruhi oleh faktor lain. Kesimpulan dari penelitian ini yaitu Ha 

diterima artinya terdapat pengaruh promosi dan harga terhadap keputusan 

pembelian gula merah di UD Bunga Mas Tebu Ds. Tales Kediri.  
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