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MOTTO 
 

 

هدابعل  جر خ أ يتل ا الل   ة ن ي ز مر ح ن م لق  ت اب ي طل او  يه  ل ق   قزر ل ا ن م 

ا ل قي ا مة   كذل ك   نفص ل ا آليا ت  خ ا ل ص ة   يو م  ل ل ذين  آ م ن وا  ف ي ا ل حياة ا ل د ن ي ا    
 

ن ومل ع ي موقل 
 

Katakanlah (Muhammad), “Siapakah yang mengharamkan perhiasan dari Allah 

yang telah disediakan untuk hamba-hamba-Nya dan rezeki yang baik-baik? 

Katakanlah, “Semua itu untuk orang-orang yang beriman dalam kehidupan 

dunia, dan khusus (untuk mereka saja) pada hari Kiamat.” Demikianlah Kami 

menjelaskan ayat-ayat itu untuk orang-orang yang mengetahui. 
 

(QS. Al - A’raf : 32)
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ABSTRAK 
 

 
 

Jurike Nofitasari, Dosen Pembimbing Dijan Novia Saka, SE., M.M. dan Yopi 

Yudha Utama, SE., M.SA.: “Pengaruh Kualitas Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian Bedak Tabur Wardah    Pada Mahasiswi 

Program Studi Ekonomi Syariah Tahun Angkatan 2019” 
Kata Kunci: Kualitas Produk, Keputusan Pembelian, dan Wardah 

 
Saat ini kebutuhan manusia sangat beragam dengan diiringi munculnya 

merek baru untuk produk yang sama di pasaran, yang bertugas sebagai penyedia 

produk untuk pemenuhan kebutuhan para konsumen. Beragamnya produk bedak 

tabur yang banyak beredar dengan berbagai merek membuat pelaku usaha harus 

menciptakan strategi pemasaran yang baik karena hal tersebut berperan sangat 

penting guna meningkatkan penjualan. Jika dalam perusahaan memiliki strategi 

pemasaran yang baik, maka akan dapat menarik perhatian konsumen dalam 

memberikan keputusan untuk membeli produk tersebut, sehingga dapat 

mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. Adapun tujuan penelitian ini 

adalah untuk mengetahui pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian 

bedak  tabur  Wardah  pada  Mahasiswi  IAIN  Kediri  Program  Studi  Ekonomi 

Syariah Tahun Angkatan 2019. 

Penelitian ini menggunakan metode pendekatan kuantitatif dengan 

menggunakan aplikasi SPSS 26. Teknik sampel yang digunakan adalah Non 

Probability Sampling dengan teknik Sampling jenuh dengan jumlah sampel 97 

responden. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui (1) bagaimana kualitas 

produk bedak tabur Wardah pada Mahasiswi Ekonomi Syariah. (2) bagaimana 

keputusan pembelian bedak tabur Wardah pada Mahasiswi Ekonomi Syariah. (3) 

bagaimana pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian bedak tabur 

Wardah pada Mahasiswi Ekonomi Syariah. 
Hasil  dalam  penelitian  ini  menunjukkan  bahwa:  (1)  variabel  kualitas 

produk memiliki mean 43,91 dan standart deviasi 4,782, sehingga dalam 

pengkategorian masuk dalam kategori baik dengan hasil 70,2% (2) keputusan 

pembelian memiliki mean 37,54 dan standart deviasi 3,850, sehingga dalam 

pengakategorian masuk dalam kategori baik dengan hasil 85,9% (3) analisis 

persamaan regresi sederhana menghasilkan persamaan Y = 19,550 + 0,410X yang 

berarti menunjukkan pengaruh yang positif antara variabel kualitas produk dan 

keputusan  pembelian.  Dari uji  koefisien  determinasi diketahui  bahwa  nilai  R 

Square sebesar 0,259 yang artinya variabel kualitas produk mempengaruhi 

keputusan   pembelian   sebesar   25,9%,   sedangkan   sisanya   sebesar   74,1% 

dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak termasuk dalam penelitian ini. kesimpulan 

dari penelitian ini adalah Ha diterima, yang artinya terdapat pengaruh kualitas 

produk terhadap keputusan pembelian bedak tabur Wardah.
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