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ABSTRAK 

UMMAH, LU’LUIN NURIL HIDAYATUL, Dosen Pembimbing Dijan Novia 

Saka, SE, M.M. dan Mahfudhotin, M,Si.. : “Pengaruh Produk Sling Bag Terhadap 

Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pada Mimie Fancy Mojoroto Kota Kediri)”. 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Program Studi Ekonomi Syariah, IAIN 

Kediri, 2023. 

Kata Kunci : Produk, sling bag 

 

Penelitian untuk mengetahui pengaruh produk terhadap keputusan pembelian 

sling bag di Mimie Fancy Mojoroto Kota Kediri, untuk mengetahui keputusan 

pembelian sling bag di Mimie Fancy Mojoroto Kota Kediri, dan untuk 

mengetahui pengaruh produk sling bag terhadap keputusan pembelian di Mimie 

Fancy Mojoroto Kota Kediri. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dan 

kuesioner sebagai instrumen penelitian. Populasi dalam penelitian ini adalah 

konsumen Mimie Fancy Mojoroto Kota Kediri yang berjumlah tak terhingga. 

Jumlah sampel sebanyak 349 responden, dan teknik pengambilannya 

menggunakan teknik probability sampling dengan simple random sampling.  

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa nilai r sebesar 0,851 dan signifikansi 0,000, 

artinya ada hubungan yang sangat kuat antara produk dengan keputusan 

pembelian sling bag di Mimie Fancy Mojoroto Kota Kediri. Hasil uji regresi 

linier sederhana persamaan regresinya diperoleh Y = 3,873 + 1,111X. Hasil uji t 

diperoleh nilai thitung 30,198, ttabel 7,205, nilai signifikansi 0,000 artinya Ha 

diterima dan bisa dikatakan ada pengaruh antara produk dengan keputusan 

pembelian. Nilai R
2
 sebesar 0,724, artinya produk berpengaruh sebesar 72,4% 

terhadap keputusan pembelian sling bag di Mimie Fancy Mojoroto Kota Kediri, 

dan 27,6% dipengaruhi faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini yaitu 

harga, lokasi, promosi. 
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