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وَلََّ  هِ  ي فِ عٌ  يْ وْمٌ لََّّ بَ  ىَ يَ  ن يََْتِ أَ لِ  بْ قَ  ن  م مِّ كُ نََٰ وا۟ مَِِّا رَزَقْ  قُ نفِ أَ ا۟  وٓ نُ  امَ ءَ ينَ   لَّذِ ا ٱ يَََ ي ُّهَ
ونَ  مُ لِ لظََّٰ مُ ٱ رُونَ  هُ فِ كََٰ لْ ۗ  وَ ٱ ةٌ عَ فََٰ وَلََّ شَ لَّةٌ   خُ

 “Hai orang-orang yang beriman, belajakanlah (di jalan Allah) sebagaian dari 

rezeki yang telah Kami berikan kepadamu sebelum datang hari yang pada itu 

tidak ada lagi jual beli dan tidak ada lagi syafa’at. Dan orang-orang kafir itulah 

orang-orang yang zalim.” 

(Q.S Al-Baqarah: 254) 
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ABSTRAK 

 

LAILATUS SA’DIYAH, Dosen Pembimbing Dr. H. AHMAD SYAKUR, LC., 

MEI dan ERAWATI DWI LESTARI, SS., M.Hum, Strategi Marketing Mix 

Dalam Meningkatkan Penjualan Pada Usaha Sarung Alat Tenun Bukan Mesin Ud. 

Firnanda Jaya Desa Gedang Kulut Kecamatan Cerme Kabupaten Gresik Ditinjau 

Dari Marketing Syariah, Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas 

Ekonomidan Bisnis Islam, IAIN Kediri, 2023. 

 

Kata Kunci: Strategi Marketing Mix, Penjualan, dan Marketing Syariah 

 

Strategi bauran pemasaran atau marketing mix adalah hal yang penting 

untuk bisnis karena dapat membantu dalam strategi pemasaran, promosi atau 

penetapan harga untuk menciptakan bisnis yang menguntungkan bagi pasar 

sasaran. Kaitannya strategi bauran pemasaran dengan peningkatan penjualan 

yakni memperhatikan produk yang baik sehingga mempengaruhi tingkat 

penjualan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi marketing mix dalam 

perspektif syariah serta strategi marketing mix dalam meningkatkan penjualan di 

usaha sarung ATBM (Alat Tenun Bukan Mesin) UD. Firnanda Jaya. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis penelitian 

deskriptif kualitatif. Metode pengumpulan data melalui observasi langsung di 

lapangan, wawancara dan dokumentasi. Sumber data dalam penelitian ini 

menggunakan sumber data primer  dan sumber data sekunder yaitu pemilik, 

pekerja serta pengempul dari UD. Firnanda Jaya. 

Hasil penelitian ini mengungkapkan strategi bauran pemasaran atau 

marketing mix usaha sarung ATBM (Alat Tenun Bukan Mesin) UD. Firnanda 

Jaya dalam meningkatkan penjualan ditinjau dari marketing Syariah, hasilnya 

yaitu: 1) menerapkan strategi bauran pemasaran dengan variabel yaitu, produk, 

harga, tempat dan promosi. 2) dalam meningkatkan penjualan usaha sarung 

ATBM UD. Firnanda Jaya dipengerahi oleh bebrapa faktor yaitu keadaan dan 

kemampuan penjual, keadaan pasar, dan faktor lain. Sedangkan dalam tinjauan 

strategi marketing syariah bahwa usaha sarung ATBM (Alat Tenun Bukan Mesin) 

UD. Firnanda Jaya menerapkan karakteristik marekting syariah yang terdiri dari 

teistis, etis, realistis, humanitis. 
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PEDOMAN TRANSITERASI 

A. Huruf Transliterasi 

Arab Indonesia Arab Indonesia 

 Ḍ ض ‘ ء

 T ط B ب

 Z ظ T ت

 ’ ع Th ث

 Gh غ J ج

 F ف H ح

 Q ق Kh خ

 K ك D د

 L ل Dh ذ

 M م R ر

 N ن Z ز

 W و S س

 H ه Sh ش

 Y ي Ṣ ص
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B. Konsonan Rangkap 

Konsonan rangkap (shaddah), yang bersumber dari yã nisbat (yã yang 

ditulis sebagai petunjuk sifat) ditulis coretan atasnya. Contoh: 

 ditulis Ahmadîyah  أحمد يةّ

Konsonan rangkap yang berasal dari bukan yã nisbat di tulis dobel 

hurufnya. Contoh: 

 ditulis dalla دل َ 

C. Ta’Marbutah 

1. Bila dimatikan ditulis “ah”. Contoh: 

 ditulis jamā’ah : جماعة

2. Bila dihidupkan karena berangkai dengan kata lain  (sebagai Mudãf), 

maka ditulis “at”. Contoh: 

الله  ditulis ni’mat Allāh :  نعمة 

D. Vocal Pendek 

Fathah ditulis a, kasrah ditulis i dan dammah ditulis u, masing-masing 

dengan huruf tunggal. 

E. Vocal Panjang (Madd) 

a panjang ditulis ā, i panjang ditulis î dan u panjang ditulis û, masing-

masing dengan coretan di atas huruf a, i dan u. 
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F. Bunyi Huruf Dobel 

Bunyi huruf dobel (dipthong) Arab ditransliterasikan dengan 

menggabung dua huruf “ay” dan “aw”, masing-masing untuk  أي dan أو 

G. Kata skitang alif +lām 

Jika terdapat huruf alif + lām yang diikuti huruf qamariyah maupun 

diikuti huruf shamsiyah, maka huruf alif + lām ditulis al-. Contoh: 

 ditulis al-jāmi’ah : الجامعة

H. Huruf Besar 

Penulisan huruf besar disesuaikan dengan EYD 

I. Kata dalam Rangkaian Frase dan Kalimat 

Tetap konsisten dengan rumusan di atas, kata dalam rangkaian frase 

dan kalimat ditulis kata per kata. 

 ditulis Shaykh al-Islam :  شيخ الإ سلام

J. Lain-lain 

Kata-kata yang sudah dibakukan dalam Kamus Besar Bahasa 

Indonesia (seperti kata ijmak, nash, al-Qur’an, dan hadits), tidak mengikuti 

pedoman transliterasi ini dan ditulis sebagaimana dalam kamus tersebut. 
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