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LAMPIRAN 

Lampiran 1: 

Pedoman Wawancara 

Wawancara dengan pihak perusahaan dan karyawan usaha sarung ATBM 

(Alat Tenun Bukan Mesin) UD. Firnanda Jaya: 

1. Sudah berapa lama UD. Firnanda Jaya ini berdiri? 

2. Bagaimana sejarah berdirinya perusahaan sarung ATBM (Alat Tenun 

Bukan Mesin) UD. Firnanda Jaya? 

3. Bagaimana strutur dan profil  dari UD. Firnanda Jaya? 

4. Apakah sudah ada Surat Izin Usaha Perdagangan (SIUP)? 

5. Bagaimana cara merekrut karyawan? Apakah dari tetangga atau ada yang 

dari desa lain? 

6. Berapa karyawan yang bekerja di UD. Firnanda Jaya? 

7. Bagaimana sistem upah yang diberikan kepada karyawan? 

8. Adakah produksi lain selain sarung? 

9. Bagaimana proses pembuatan sarung di UD. Firnanda Jaya? 

10. Dalam satu bulan UD. Firnanda Jaya memproduksi berapa potong sarung? 

11. Jenis apa saja sarung yang diproduksi oleh UD. Firnanda Jaya?  

12. Bagaimana dalam menentukan harga sarung yang di produksi? 

13. Bagaimana cara memasarkan produk di UD. Firnanda Jaya? 

14. Sejak kapan UD. Firnanda Jaya bekerja sama dengan BHS mengenai 

motifnya? 

15. Apa saja fasilitas yang ada di UD. Firnanda Jaya? 

16. Bekerja di UD. Firnanda Jaya sejak kapan? 
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17. Dalam satu minggu biasanya memperoleh berapa potong sarung? 

18. Alasan memilih mengerjakan proses pembuatan sarung di rumah atau 

gudang? 

19. Untuk alatnya ini apakah diberikan atau disediakan oleh perusahaan atau 

membelinya?  

20. Sejak kapan anda menjadi pengempul di UD. Firnanda Jaya? 

21. Darimana anda mengetahui bahwa di UD. Firnanda Jaya memproduksi 

sarung? 

22. Apakah Ibu berhati-hati dalam pemilihan bahan pokok? (Rabbaniyah) 

23. Apakah harga yang dijual sesuai dengan barangnya? (Rabbaniyah) 

24. Bagaimana pemilik menjelaskan produknya kepada anda? (Rabbaniyah) 

25. Menurut ibu apakah rezeki yang diperoleh hanya dari usaha ini saja, atau 

harus disertai dengan do’a? (Rabbaniyah) 

26. Apakah ada unsur pemaksaan dari pihak UD. Firnanda Jaya dalam 

menjual produknya? (Akhlaqiyyah) 

27. Saat menjual barang produksi, apakah Ibu menjelaskan terlebih dahulu 

produk sarung Ibu kepada konsumen? (Al-Waqi’iyyah) 

28. Apakah Ibu menjelaskan keadaan barang kepada konsumen sesuai real 

keadaannya? (Al-Waqi’iyyah) 

29. Apakah upah yang diberikan sudah sesuai dengan perkerjaan Anda? (Al-

Insaniyyah) 

30. Apakah ada perbedaan antara para pekerja di gudang sama yang memilih 

bekerja dirumah? (Al-Insaniyyah) 
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Lampiran 2: 

Dokumentasi Foto 

1. Wawancara saat observasi 

   

2. Wawancara dengan pemilik usaha dan karyawan sarung ATBM (Alat Tenun 

Bukan Mesin UD. Firnanda Jaya 
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3. Dokumentasi beberapa proses dan alat pembuatan sarung ATBM (Alat Tenun 

Bukan Mesin UD. Firnanda Jaya 
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4. Dokumentasi proses pengemasan dan pengiriman ekspedisi 
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