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MOTTO 

 

 إِنَّ مَعَ ٱلْعُسْرِ يُسْرًا

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan” 

(Q.S Al-Insyirah : 6) 
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ABSTRAK 

RATNA NURHAYATI, Dosen Pembimbin Dr. Hj. Zuraidah, M.Si dan Dijan 

Novia Saka, SE, MM. Pengaruh Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian 

Merchandise (Studi Pada Komunitas BTS Surabaya). IAIN Kediri 2023. 

Kata Kunci : Gaya Hidup, Keputusan Pembelian, Komunitas. 

Merchandise adalah barang atau pernak-pernik tidak hanya sebagai 

pernak-pernik belaka, tetapi juga dapat sebagai identitas darimana kelompok 

penggemar itu berasal yang memiliki tema atau konsep khusus dimana tema 

tersebut disesuaikan dengan artis yang bersangkutan. Merchandise dalam kpop 

sangat beragam jenisnya. Mulai dari, kaos, jaket, gantungan kunci, phone case, 

sticker, handfan, lightstick, photocard dan lain sebagainya. Saat ini merchandise 

tidak hanya dijual ketika ada perhelatan saja tetapi juga ketika perayaan sesuau. 

Seperti saat ulang tahun grup, ulang tahun anggota dari grup tersebut, hari natal, 

tahun baru dan sebagainya. Mengoleksi merchandise sudah menjadi tren 

dikalangan kpopers. Tidak hanya sebagai pernak-pernik belaka, merchandise juga 

dapat sebagai identitas darimana kelompok penggemar itu berasal. Jenis 

merchandise yang beragam, konsep yang menarik serta didukung oleh sifat 

fanatisme terhadap artis kpop tersebut membuat para penggemar rela untuk 

meregoh uang lebih demi bisa mendapatkan barang yang diinginkan.  

Metode yang dipakai pada peneltian ini adalah kuantitatif. Teknik 

pengambilan sampel dengan menggunakan sampel jenuh, yaitu teknik 

pengambilan sampel dengan menggunakan seluruh populasi sebagai sampel. Pada 

penelitian populasinya adalah anggota komunitas BTS Surabaya yang berjumlah 

158 orang. 
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Hasil penelitian menunjukkan bahwa antara variabel gaya hidup dan 

variabel keputusan pembelian memilki tingkat korelasi sebesar 0,69 artinya 

memiliki tingkat korelasi yang tinggi. Pada uji korelasi berganda diperoleh nilai 

signifikan sebesar 0,000. Dari analisis regresi linier berganda diperoleh persamaan 

Y = 12,118 + 0,753X. Sedangkan nilai determinasi diperoleh 0,476, yang berarti 

bahwa pengaruh gaya hidup pada keputusan pembelian merchandise BTS adalah 

sebesar 47,6%. Sedangkan sisanya sebesar 52,4% dipengaruhi oleh faktor lain 

yang tidak termasuk dalam penelitian ini.  
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