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MOTTO 

Kita boleh saja kecewa dengan apa yang terjadi, tetapi jangan pernah kehilangan 

harapan untuk masa depan yang lebih baik. 

“Angin tidak berhembus untuk menggoyangkan pepohonan, melainkan menguji 

kekuatan akarnya.” 

(Ali bin Abi Thalib) 
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ABSTRAK 

Diva Alexandra Alma Verrenita, Dosen pembimbing Sri Anugrah Natalina, 

SE, MM dan Tony Adhitya, SE, MSA dengan judul Peran Pemilihan Lokasi Usaha 

Dalam Meningkatkan Omzet Penjualan (Studi Kasus UMKM Terang Bulan Marisa 

Kota Kediri), Prodi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN 

Kediri 2023. 

Kata Kunci: Lokasi Usaha, UMKM, Omzet Penjualan 

Lokasi usaha adalah suatu tempat yang digunakan oleh perusahaan dalam 

membuat dan menjual produk agar mudah didapatkan oleh konsumen. Penelitian 

ini bertujuan untuk mengetahui pemilihan lokasi usaha yang digunakan oleh 

UMKM Terang Bulan Marisa dan untuk mengetahui peran pemilihan lokasi usaha 

dalam meningkatkan omzet penjualan di UMKM Terang Bulan Marisa. 

Pada penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan jenis 

penelitian studi kasus. Dalam mengumpulkan data, peneliti melakukan observasi, 

wawancara, dokumentasi dan selanjutnya melakukan analisis menggunakan 

reduksi data, penyajian data serta penarikan kesimpulan. Sumber data pada 

penelitian ini diperoleh dari pemilik dan karyawan UMKM Terang Bulan Marisa, 

pembeli serta pesaing dari terang bulan marisa. Selanjutnya untuk memeriksa 

keabsahan data yang sudah di analisis peneliti melakukan keikutsertaan dalam 

penelitian, tekun dalam pengamatan dan triangulasi terhadap data. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa pemilihan lokasi usaha pada 

UMKM Terang Bulan Marisa belum diperhatikan secara maksimal dan merata, 

sehingga terdapat satu lokasi yang kurang strategis penempatannya karena berada 

di dalam gang yang tidak ramai lalu lintasnya. Hal ini mengakibatkan penurunan 

penjualan yang berpengaruh juga pada penurunan omzet terang bulan marisa dua 

tahun terakhir ini yaitu pada tahun 2021 dan 2022, karena biaya operasional yang 

lebih tinggi daripada pendapatan yang diperoleh. 
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