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kamu beriman kepada-Nya” (QS. Al-Maidah ayat 88) 
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ABSTRAK  

 

WULAN DANIS WARA, Dosen Pembimbing Achmad Munif, SE. MM dan Sri 

Anugrah Natalina, SE.MM : Pengaruh Produk Dan Promosi Terhadap Keputusan 

Pembelian Bakpia (Studi Pada Konsumen UD. GAGAH di Kediri).  

 

Kata kunci : Produk, Promosi, dan Keputusan Pembelian 

 

Industri makanan selalu menjadi andalan untuk mendongkrak pertumbuhan 

industri setiap tahunnya. Salah satunya bisnis makanan yakni bakpia. Produk 

merupakan faktor penting dalam keputusan pembelian, karena konsumen akan 

membeli suatu produk sesuai dengan kebutuhan dan keinginannya. Selain produk, 

promosi juga sangat  mempengaruhi konsumen.Promosi adalah aktivitas yang 

mengkomunikasikan keunggulan produk dan membujuk pelanggan untuk 

membeli produk. Promosi dengan strategi yang tepat akan menarik konsumen 

dalam pengambilan keputusan pembelian. 

 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif. 

Sampel diambil sebanyak 100 responden  pada konsumen UD.GAGAH di Kediri.  

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan variabel produk berpengaruh secara 

parsial terhadap keputusan pembelian  bakpia pada UD.GAGAH di Kediri. Nilai 

uji korelasi pearson sebesar  0,776 dan nilai signifikansi 0,000 artinya terdapat 

hubungan yang kuat. Serta hasil uji nilai thitung  = 8,819 > ttabel = 1,66023 dengan 

nilai signifikansi 0,000 <0,05 maka H0 ditolak Ha diterima, yang berarti ada 

pengaruh signifikan variabel produk terhadap variabel keputusan pembelian. 

Variabel produk  dan promosi secara simultan berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian bakpia pada konsumen UD.GAGAH di Kediri. Nilai uji pada analisis 

korelasi berganda sebesar 0,824 dengan signifikansi F change 0.000 artinya 

berkorelasi sangat kuat. Hal ini dibuktikan dengan Fhitung = 102,769> Ftabel = 3,09 

dengan nilai signifikansi 0,000. Berdasarkan perhitungan tersebut, maka H0 

ditolak dan Ha diterima. Sedangkan R
2 

ditentukan hasil 0,679 artinya besarnya 

pengaruh variabel produk dan promosi terhadap keputusan pembelian sebesar 

67,9%. Sedangkan sisanya 32,1% dipengaruhi oleh variabel-variabel lainnya yang 

tidak diteliti dalam penelitian ini, yaitu harga dan lokasi. 
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