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MOTTO 

 

بُ لَةٍ مِائةَُ مَثَلُ الَّذِينَ يُ نْفِقُونَ أمَْوَالََمُْ فِ  سَبِيلِ اللََِّّ كَمَثَلِ حَبَّةٍ أنَْ بَ تَتْ سَبْعَ سَنَابِلَ فِ كُلِّ سُن ْ
ُ وَاسِعٌ عَلِيمٌ  ُ يُضَاعِفُ لِمَنْ يَشَاءُ ۗ وَاللََّّ  حَبَّةٍ ۗ وَاللََّّ

“Perumpamaan (nafkah yang dikeluarkan oleh) orang-orang yang menafkahkan 

hartanya di jalan Allah adalah serupa dengan sebutir benih yang menumbuhkan 

tujuh bulir, pada tiap-tiap bulir seratus biji. Allah melipat gandakan (ganjaran) 

bagi siapa yang Dia kehendaki. Dan Allah Maha Luas (karunia-Nya) lagi Maha 

Mengetahui.” QS. Al Baqarah (2): 261. 

 

Ayat di atas menunjukkan bahwa setiap insan diberikan kesempatan untuk 

berinvestasi di dunia ini. Investasi dapat diartikan sebagai usaha menanamkan 

modal. Segala sesuatu yang diinvestasikan dijalan Allah pasti akan berkembang 

dan memperoleh keuntungan pahala yang terus-menerus. 
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ABSTRAK 

 

GANDA YULIDA TRISAKTI PAMUNGKAS, Dosen Pembimbing Dr. 

Andriani, SE, MM dan Ali Samsuri, MEI : “Pengaruh Pengetahuan Konsumen 

Terhadap Keputusan Berinvestasi Saham di Galeri Investasi Bursa Efek Indonesia 

UNISKA Kediri”, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam, IAIN Kediri, 2019. 

 

Kata Kunci: Pengetahuan Konsumen dan Keputusan Berinvestasi 

 

Pengetahuan konsumen adalah semua informasi yang dimiliki konsumen 

mengenai berbagai macam produk atau jasa. Sedangkan keputusan berinvestasi 

adalah suatu hasil dari proses mental atau kognitif yang membawa pada pemilihan 

suatu tindakan di antara beberapa pilihan alternatif. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui pengetahuan konsumen mengenai Galeri Investasi Bursa Efek 

Indonesia UNISKA Kediri, keputusan berinvestasi saham di Galeri Investasi 

Bursa Efek Indonesia UNISKA Kediri, dan pengaruh pengetahuan konsumen 

terhadap keputusan berinvestasi saham di Galeri Investasi Bursa Efek Indonesia 

UNISKA Kediri. 

Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Jenis penelitian ini adalah 

penelitian asosiatif atau hubungan, dengan bentuk hubungan kasualitas. Populasi 

target dalam penelitian ini adalah investor yang membuka akun RDI di Galeri 

Investasi Bursa Efek Indonesia UNISKA Kediri pada tahun 2018. Sedangkan 

untuk populasi terjangkaunya adalah investor yang membuka akun RDI pada 

SPM (Sekolah Pasar Modal) tahun 2018 di Galeri Investasi Bursa Efek Indonesia 

UNISKA Kediri yaitu sebanyak 150 investor. Teknik pengambilan sampel dalam 

penelitian ini adalah teknik simple random sampling. Berdasarkan tabel ukuran 

sampel dari Isaac dan Michael dapat diketahui bahwa dari jumlah populasi 

sebanyak 150 investor dengan tingkat kesalahan 5% diperoleh sampel sebanyak 

105 investor. 

Berdasarkan hasil penelitian ini dapat ketahui bahwa pengetahuan 

konsumen mengenai Galeri Investasi Bursa Efek Indonesia UNISKA Kediri 

termasuk kategori sangat mengetahui. Hasil ini sesuai dengan nilai rata-rata 

(mean) sebesar 37,02 terletak di antara nilai 36 – 45. Sedangkan keputusan 

berinvestasi saham di Galeri Investasi Bursa Efek Indonesia UNISKA Kediri 

termasuk kategori sangat setuju. Hasil ini sesuai dengan nilai rata-rata (mean) 

sebesar 37,37 terletak di antara nilai 36 – 45. Uji t memiliki nilai thitung (14,633) ≥ 

ttabel (1,98326), maka berarti H0 ditolak dan H1 diterima. Hal  ini menunjukkan 

bahwa ada pengaruh yang signifikan antara variabel pengetahuan konsumen 

terhadap variabel keputusan berinvestasi. Serta nilai R square sebesar 0,675 

menunjukkan bahwa besarnya pengaruh variabel pengetahuan konsumen terhadap 

variabel keputusan berinvestasi sebesar 67,5%. Sedangkan sisanya sebesar 32,5% 

dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak termasuk dalam penelitian ini yaitu: 

budaya; kelas sosial; pengaruh pribadi; keluarga; situasi; sumber daya konsumen; 

keterlibatan; sikap; kepribadian, gaya hidup dan demografi; pengolahan 

informasi; pembelajaran; dan perubahan sikap atau perilaku. 

https://id.wikipedia.org/wiki/Mental
https://id.wikipedia.org/wiki/Kognitif
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