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BAB VI 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan analisis yang telah dilakukan oleh peneliti, dapat ditarik 

kesimpulan, sebagai berikut: 

1. Strategi Pemasaran yang dilakukan oleh Pabrik Rosy Marmer adalah dengan 

menentukan segmentasi, targeting dan positioning. Untuk segmennya pabrik 

rosy lebih kepada masyarakat yang membutuhkan untuk hiasan dan juga 

bangunan, kemudian untuk targetingnya lebih kepada toko-toko bangunan, 

dan juga untuk positioning pabrik rosy marmer telah merencanakan mulai 

dari produk apa yang akan disediakan, persaingan harga, promosi melalui 

offline dan online, serta penentuan tampat-tempat untuk promosi.     

2.  Peran Strategi pemasaran dalam meningkatkan volume penjualan, di Pabrik 

Rosy Marmer Tulungagung pertama melihat kondisi kemampuan penjual 

atau owner dalam hal ini apa yang dilakukan oleh owner dari pemasaran 

yang dilakukan sendiri, kemudian kondisi pasar yang dilakukan yaitu lebih 

memilih promosi ke toko-toko bangunan karena kebanyakan lebih cocok 

digunakan ubtuk hiasam dan bangunan, kemudian modal dalam hal ini 

pabrik rosy marmer mengunakan pinjaman dari lembaga keuangan untuk 

penyediaan bahan dan operasional. Dan juga keadaaan organisasi usaha 

uang hanya lebih berperan owner atau pemilik dalam menjalankan usahanya.  

Dengan menggunakan Strategi pemasaran tersebut dapat meningkatkan 

volume penjualan. Dari tahun 2019-2022. 
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B. Saran : 

Pabrik Rosy Marmer dalam menjalankan usahanya seharusnya 

dalam hal organisasi perusahaan harus difokuskan dan dibagi. Hal ini agar 

lebih memudah untuk membagi job desk yang ada. Sehingga dari owner 

atau pemilik dalam hal pemasaran tidak memasarkan sendiri. Dan juga 

untuk Segmentasi dan juga Targeting juga harus diluaskan lagi agar 

pesanan yang didapatkan juga semakin banyak.
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