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ĵ َŹ ُ ّȬ َɂ ٰٓ َʑ سُ ٱĵ َ ّŶů  żِŦ ĵ َ ّųِɊ ْ źا ُ Ű ُŬضِ ٱ˱ َ į ۡ ů  ِٰت َʆśُŇُ ْ źا ُšِ ĸ َ ّ Ƚ َ Ļ ĵ َ ů ĵ وَ ٗĸِ ّžŚَ ĵ ٗŰ ٰ َʄńَٱ ˏŴِٰɽَ ۡž َ ّŒɉ  ُŷ َ ّ ŵِ  ۥإ

 Ŵٌžِ ĸ ُ ّŲ ٞ وّ ُŉŠَ ۡűȲُ َ ů١٦٨  

“ Hai sekalian manusia, makanlah yang halal lagi baik dari apa yang terdapat di bumi, 

dan janganlah kamu mengikuti langkah-langkah syaitan; karena sesungguhnya syaitan 

itu adalah musuh yang nyata bagimu.” 

 

(QS. Al-Baqarah : 168) 
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ABSTRAK 
 

BELLA DESY ANDRIANI, Dosen Pembimbing Dr. Hj. Naning 
Fatmawatie., SE., MM dan Rofik Efendi., S.Kom., MM : “Pengaruh Persepsi 
Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Mie Sedaap (Studi Kasus Pada 
Santri Pondok Pesantren ar-Roudloh Ngronggo Kediri)”. Fakultas Ekonomi 
dan Bisnis Islam, prodi Ekonomi Syariah, IAIN Kediri 2019. 
 
Kata Kunci: Persepsi dan Keputusan Pembelian 
 

Saat ini perkembangan produk subtitusi makanan pokok semakin 
bermunculan. Salah satunya adalah mie instan yang sekarang ini banyak 
beredar terutama di kalangan remaja sebagai makanan populer. Ada beberapa 
merek mie instan yang termasuk kategori terkenal dan terlaris di Indonesia 
pada tahun 2019. Salah satunya adalah Mie Sedaap. Banyak faktor yang 
mempengaruhi para konsumen untuk melakukan pembelian produk Mie 
Sedaap. Oleh karena itu, penelitian ini bermaksud untuk mengetahui persepsi, 
dan mengetahui keputusan pembelian, serta untuk mengetahui pengaruh 
persepsi terhadap keputusan pembelian pada santri Pondok Pesantren ar-
Roudloh Ngronggo Kediri.  

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pengumpulan 
data menggunakan kuesioner atau angket. Sampel pada penelitian ini adalah 
konsumen yang memutuskan membeli produk Mie Sedaap sejumlah 72 
konsumen. Teknik sampling yang digunakan dalam penelitian ini adalah 
random sampling. Sedangkan analisis data dilakukan dengan uji validitas, uji 
reliabilitas, uji asumsi klasik, uji korelasi, uji regresi linier sederhana, uji 
hipotesis, dan uji koefisien determinasi. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa persepsi dan keputusan 
pembelian pada santri Pondok Pesantren ar-Roudloh Ngronggo Kediri 
masing-masing dikategorikan cukup. Terdapat hubungan yang kuat sebesar 
0,723. Dan terdapat pengaruh persepsi sebesar 52,3% terhadap keputusan 
pembelian. Hal ini menunjukkan bahwa persepsi berpengaruh signifikan 
terhadap keputusan pembelian pada santri Pondok Pesantren ar-Roudlih 
Ngronggo Kediri. Dan sisanya 47,7% dipengaruhi oleh faktor kebudayaan, 
sosial, pribadi, maupun faktor lain dari psikologi. 
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