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MOTTO 

 

ٰۤ انَۡ تكَُوۡنَ تجَِا ا امَۡوَالَـكُمۡ بَيۡنَكُمۡ بِالۡبَاطِلِ اِلََّ ـايَُّهَا الَّذِيۡنَ اٰمَنوُۡا لََ تاَۡكُلوُٰۡۤ
رَةً عَنۡ ترََاضٍ يٰٰۤ

نۡكُمۡ  ََكُمۡ  ۚم ِ ـُُ ۡۡ ا اَ ُلُوُٰۡۤ ۡۡ لََ تَ ََ ا  ًً يۡ ِِ َ كَانَ بكُِمۡ رَ   اِنَّ للّٰه

Wahai orang-orang yang beriman! Janganlah kamu saling memakan harta 

sesamamu dengan jalan yang batil (tidak benar), kecuali dalam perdagangan yang 

berlaku atas dasar suka sama suka di antara kamu. Dan janganlah kamu membunuh 

dirimu, Sungguh, Allah Maha Penyayang kepadamu. (QS. An-Nisa ayat 29). 
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ABSTRAK 

Safira Asrofil Afiati, Dosen Pembimbing Dijan Novia Saka, SE. MM dan Abdul 

Rosyid, S.Fil.I., MA Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan Penjualan 

(Studi Kasus Nadilla MS Glow di Desa Pucuk Kecamatan Pucuk Kabupaten 

Lamongan), Provinsi Jawa Timur, Ekonomi Syariah, IAIN Kediri, 2023 

Kata Kunci : Strategi, Pemasaran, Meningkatkan Penjualan,  

Strategi pemasaran adalah cara memperkenalkan sebuah produk kepada 

konsumen yang bertujuan untuk memperoleh laba yang ingin dicapai dan menjadi 

kunci utama keberhasilan dari suatu perusahaan. Strategi pemasaran dilakukan agar 

meningkatkan penjualan atau orientasi pada keuntungan. Tujuan utama penelitian 

ini adalah untuk mengetahui pelaksanaan strategi pemasaran dalam meningkatkan 

penjualan studi kasus Nadilla MS Glow di Desa Pucuk Kecamatan Pucuk 

Kabupaten Lamongan dengan rumusan masalah sebagai berikut : 1. Bagaimana 

Strategi Pemasaran Nadilla MS Glow?. 2. Bagaimana Strategi Pemasaran Nadilla 

MS Glow dalam Meningkatkan Penjualan?. 

Adapun jenis penelitian yang digunakan penulis dalam penelitian ini 

merupakan penelitian lapangan karena peneliti dalam mengumpulkan data 

langsung dari lokasi penelitian. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif 

deskriptif. Dalam memperoleh data, peneliti melakukan observasi, wawancara 

semiterstruktur dan dokumentasi yang kemudian dianalisis menggunakan reduksi 

data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan. Sedangkan sumber data dalam 

penelitian ini yaitu pemilik Nadilla MS Glow, admin Nadilla MS Glow, dan 

konsumen. Kemudian untuk memeriksa keabsahan data yang sudah dianalisis 

menggunakan teknik perpanjangan keikutsertaan, ketekunan pengamat, dan 

triangulasi data. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa strategi pemasaran yang 

dilakukan Nadilla MS Glow adalah dengan menerapkan strategi bauran pemasaran 

4P (product, price, place, dan promotion). Produk MS Glow yang dijual lengkap 

dan original serta harga yang ditawarkan juga terjangkau sesuai pasaran. 

Tempatnya yang cukup strategis dan mudah dijangkau serta promosi yang 

dilakukan dengan memanfaatkan media sosial. Selain pengoptimalan promosi 

melalui sosial media Nadilla juga menjual produknya di marketplace shopee dan 

pemberian gift atau hadiah setiap pembelian produknya. Strategi pemasaran yang 

diterapkan tersebut mampu meningkatkan penjualan hal ini bisa dilihat dari data 

penjualan yang meningkat setiap tahunnya.  
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