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BAB VI

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan beberapa hasil pengolahan data dan analisis yang
berkaitan dengan rumusan masalah dalam penelitian ini, maka dapat ditarik
kesimpulan sebagai berikut:

1. Data penelitian menyatakan bahwa nilai variabel Persepsi (X) memiliki nilai
mean sebesar 77,84 dan standard deviasi sebesar 6,4. Berdasarkan nilai mean
dan standard deviasi, maka variabel persepsi (X) termasuk dalam kategori
cukup yang terbukti dari perhitungan data. Hasil ini sesuai dengan tabel
kategorisasi dari masing masing variabel yaitu nilai rata-rata (Mean) senilai
77,84 yang berada di antara skor 74,64 dan 87,04 yang berarti variabel
Persepsi termasuk dalam kategori cukup.

2. Data penelitian menyatakan bahwa nilai variabel keputusan pembelian (Y)
memiliki nilai mean sebesar 52,98 dan standard deviasi sebesar 4,49.
Berdasarkan nilai mean dan standard deviasi, maka variabel keputusan
pembelian (Y) termasuk dalam kategori cukup yang terbukti dari perhitungan
data. Hasil ini sesuai dengan tabel kategorisasi dari masing masing variabel
yaitu dengan nilai rata-rata (Mean) senilai 52,98 yang berada di antara skor
50,735 dan 50,735 yang berarti variabel Keputusan pembelian termasuk
dalam kategori cukup.

3. Variabel persepsi (X) mempunyai pengaruh terhadap keputusan pembelian

kosmetik Oriflame (). Hasil Analisis menggunakan rumus persamaan linier
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Sederhana Y=12,955 + 0,489. Besarnya nilai b adalah 0,489 naik satu satuan
maka nilai variabel keputusan pembelian (Y) akan meningkat sebesar 0,489.
Sehingga dapat disimpulkan bahwa penelitian ini menerima Ha yang artinya
terdapat pengaruh persepsi terhadap pembelian kosmetik Oriflame di Kota
Kediri.

Berdasarkan uji koefisien determinasi didapatkan nila R square
sebesar 0,633 atau 63,3%. Hal ini berarti bahwa persepsi sebesar 63,3%
berpengaruh terhadap keputusan pembelian kosmetik Oriflame di Kota
Kediri. Sedangkan sisanya 36,7% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak
dijelaskan dalam penelitian ini yaitu Budaya, Sub budaya, kelas sosial,
kelompok referensi, keluarga, status, usia dan tahap siklus hidup, pekerjaan,

situasi ekonomi, gaya hidup, motivasi, keyakinan dan sikap, pembelajaran.

B. Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka peneliti ingin

menyampaikan beberapa saran yang sekiranya dapat dijadikan masuka, yakni sebagai

berikut:

1.

Bagi produsen kosmetik Oriflame

Penilaian responden terhadap persepsi pada kosmetik Oriflame secara umum
dapat dikatakan cukup baik. Perusahaan diharapkan dapat terus berinovasi
dan menjaga kualitas produk kosmetik Oriflame. Perusahaan juga diharapkan
terus meningkatkan awards kepada para agen Oriflame agar pelayanan yang

diberikan kepada para member semakin baik lagi. sehingga konsumen atau
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para member lebih mengenal dan menikmati manfaat produk kosmetik

Oriflame tersebut.

Bagi peneliti selanjutnya

Penelitian selanjutnya sebaiknya dilakukan dengan memperluas responden
tidak hanya pada distributor kota Kediri saja, tetapi dapat memperluas sampel
pada wilayah yang lain sehingga daya generalisasi hasil penelitian dapat
diperbesar. Penelitian selanjutnya sebaiknya mengembangkan variabel-
variabel yang diteliti, sebab tidak menutup kemungkinan bahwa dengan
penelitian ~ yang mencakup lebih banyak variabel akan menghasilkan

kesimpulan yang lebih baik.
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