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ABSTRAK 

 

Faradila Virginia Agatha, 2023. Analisis Ekologi Media pada Akun Twitter 

“NCT Base” Yang Mengalami Panic Buying Produk Bundling “Somethinc X NCT 

Dream”, Skripsi, Program Studi Komunikasi dan Penyiaran Islam, Fakultas 

Ushuluddin dan Dakwah, IAIN Kediri. Pembimbing (1) Dr. Moch. Muwaffiqillah, 

M.Fil.I. Pembimbing (2) Lukman Hakim, S.I.Kom, M.Sos. 

Kata Kunci: Panic buying, Kpopers, Twitter NCT Base 

Akibat dari adanya kepanikan yang menjadikan penggemar yang berlomba-

lomba untuk membeli produk bundling fenomena ini dikatakan sebagai panic 

buying. Panic buying terjadi ketika pelanggan membeli barang dalam jumlah besar 

yang tidak biasa sebelum kenaikan harga yang signifikan atau kekurangan pasokan. 

Panic buying adalah perilaku kawanan yang tidak diinginkan secara sosial ketika 

kebutuhan sehari-hari dan pasokan dalam jumlah besar dibeli dari pasar, perbuatan 

tersebut sering mengakibatkan situasi kehabisan stok.  

Pada penelitian kali ini penulis menggunakan jenis penelitian dengan 

pendekatan kualitatif. Perilaku panic buying kpopers dalam pembelian produk 

bundling somethinc adanya interaksi media sosial, terpaan promotion selling, 

keputusan membeli produk, dan adanya flexing di media sosial. Faktor-faktor 

penyebab kpopers menjadi panic buying diantaranya adalah terjadinya kelangkaan, 

stok terbatas, menipisnya ketersediaan, dan adanya rasa takut kehabisan oleh para 

penggemar. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa perilaku panic buying kpopers dalam 

pembelian produk bundling somethinc dikarenakan adanya budaya fanbase, 

kompetisi di antara penggemar dan faktor-faktor penyebab kpopers menjadi panic 

buying adalah sifat fanatisme mereka yang berkeinginan untuk mendukung idola 

mereka dan diakui sebagai penggemar yang setia selalu mendukung idola mereka, 

namun tidak dipungkiri bahwa peran media sosial yang memicu interaksi mereka 

menjadi faktor mereka panic buying. 
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