BAB VI

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan diatas, maka dapat ditarik

kesimpulan sebagai berikut:

1.

Berdasarkan hasil analisis dari 100 responden, sebanyak 100% atau
sebanyak 42 responden menyatakan bahwa harga minyak goreng di Top
swalayan Pare tergolong murah.

Berdasarkan hasil analisis dari 100 responden, sebanyak 77% atau
sebanyak 77 responden menyatakan bahwa variasi produk minyak
goreng di Top swalayan Pare tergolong murah.

Berdasarkan hasil analisis dari 100 responden, sebanyak 100% atau
sebanyak 36 responden menyatakan keputusan pembelian minyak goreng
di Top Swalayan Pare Kediri tergolong tinggi.

Berdasarkan hasil pengujian menunjukkan variabel harga (X1)
berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian (Y) minyak
goreng di Top Swalayan Pare Kediri. Nilai uji korelasi pearson sebesar
0,708 dan nilai signifikansi 0,000 artinya terdapat hubungan yang kuat.
Serta hasil uji nilai thiung=5,395>ttnei=1,66023 dengan nilai signifikansi
0,000<0,05 maka Hoz ditolak dan Haz diterima.

Berdasarkan hasil pengujian menunjukkan variabel variasi produk (X2)

berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian (Y) minyak
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goreng di Top Swalayan Pare Kediri. Hasil nilai uji korelasi pearson
sebesar 0,792 dengan signifikansi 0,000 artinya terdapat hubungan yang
kuat. Serta hasil uji thiung Sebesar 8,461 >twnel Sebesar 1,66023 dengan
nilai signifikansi 0,001< 0,05 maka Ho. ditolak dan Ha2 diterima.

6. Variabel harga (X1) dan variasi produk (X2) secara simultan
berpengaruh terhadap keputusan pembelian (Y) minyak goreng di Top
Swalayan Pare Kediri. Nilai uji pada analisis korelasi berganda sebesar
0,845 dengan signifikansi F change 0,000 artinya berkorelasi sangat kuat.
Hal ini dibuktikan dengan Fnitung=120,713>Fhe=3,09 dengan nilai
signifikan 0,000. Berdasarkan perhitungan tersebut, maka Hos ditolak dan
Haz diterima. Sehingga hipotesis yang ketiga berbunyi “Terdapat
pengaruh harga dan variasi produk terhadap keputusan pembelian
minyak goreng di Top Swalayan Pare Kediri” adalah terbukti
kebenarannya. Sedangkan R? ditemukan hasil 0,713 artinya besarnya
pengaruh variabel harga dan variasi produk terhadap keputusan
pembelian sebesar 71,3%. Sedangkan sisanya 28,7% dipengaruhi oleh
variabel-variabel lainnya yang tidak diteliti dalam penelitian ini, yaitu

promosi dan tempat.

B. Saran
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka peneliti ingin
mengajukan saran yang sekiranya dapat dijadikan masukkan, yakni sebagai

berikut:
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1. Dalam hal harga, peneliti menyarankan agar lebih meningkatkan adanya
diskon pada minyak goreng di Top Swalayan Pare Kediri. Karena diskon
merupakan strategi yang baik untuk menarik perhatian konsumen.
Sehingga konsumen akan melakukan pembelian ulang di Top Swalayan
Pare Kediri.

2. Dalam hal variasi produk, diharapkan Top Swalayan Pare Kediri untuk
tetap mempertahankan keragaman produk minyak gorengnya. Sehingga
konsumen mendapat berbagai pilihan sesuai dengan yang diinginkan.

3. Bagi peneliti, selanjutnya dapat mengembangkan penelitian ini dengan
meneliti faktor lain yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian.
Karena pengaruh harga dan variasi produk terhadap keputusan pembelian
sebesar 71,3%. Hal ini berarti masih terdapat variabel lain yang mungkin
akan mempengaruhi keputusan pembelian. Peneliti selanjutnya
diharapkan dapat melakukan penelitian dengan mengambil sampel yang

lebih banyak agar menghasilkan penelitian yang lebih baik.
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