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MOTTO 

 

"Work hard in silence, let your success be your noise." 

'Bekerjalah tanpa suara, dan biarkan kesuksesan Anda yang berbunyi nyaring.'  

Frank Ocean 

"Failure is not the opposite of success, it’s part of success." 

'Kegagalan bukanlah lawan dari kesuksesan, 

tapi bagian dari sukses itu sendiri.'  

Ariana Huffington 

 

Hidup tidak menghadiahkan barang sesuatupun kepada manusia tanpa bekerja 

keras. 

Jangan tunda sampai besuk apa yang bisa engkau kerjakan hari ini. 

Kerjakan sesuai kemampuanmu jangan pernah penyerah meskipun kantuk 

melandamu yakin, sabar, dan pantang menyerah pasti kejaiban itu akan 

menjemputmu 

Dibelakang kesuksesan pasti ada do’a dari orang tua dan usaha 

(Penulis) 
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ABSTRAK 

ATRIDA MUFARIHA RAHIM, Dosen pembimbing Dr. Hj Zuraidah M.Si dan 

Sri Anugrah Natalina, SE.,MM “Pengaruh Promosi Dan Lokasi Terhadap 

Keputusan Menjadi Anggota (Studi Kasus Di Gapoktan Mulya Jaya Unit LKMA 

“Amanah Mandiri” Desa Sekarputih Kecamatan Bagor Kabupaten Nganjuk)”. 

Fakultas Ekonomi Bisnis Islam, Program Studi Ekonomi Syari’ah , IAIN Kediri, 

2019.  

Kata Kunci: Promosi, Lokasi dan Keputusan Menjadi Anggota 

 

Promosi dan lokasi sangatlah penting bagi sebuah perusahaan maupun 

sebuah lembaga. Karena promosi sebagai media informasi bagi masyarakat untuk 

mengetahui tentang produk atau jasa yang ditawarkan oleh perusahaan atau 

lembaga sehingga mereka merasa tertarik dan mau membeli produk atau jasa. Dan 

tempat yang strategis mampu menarik masyarakat. Masyarakat lebih dominan 

menyukai tempat yang dekat dengan rumah mereka maupun yang mudah 

dijangkau oleh mereka.   

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar 

pengaruh variabel promosi dan lokasi terhadap keputusan menjadi anggota di 

Gapoktan Mulya Jaya Unit LKMA “Amanah Mandiri”. Metode yang digunakan 

kuantitatif, instrumen dalam penelitian ini berupa angket yang diberikan kepada 

responden. Adapun yang menjadi populasi dalam penelitian ini anggota yang aktif 

melakukan pembiayaan maupun simpanan di Gapoktan Mulya Jaya Unit LKMA 

“Amanah Mandiri” sebanyak 107 orang (responden). Teknik pengambilan sampel 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah Non Probability Sampling dengan 

menggunakan teknik sampling jenuh. Data diolah menggunakan analisis 

deskriptif data, uji validitas, uji asumsi klasik, dan uji hipotesis. 

 

Hasil penelitian mendapatkan bahwa persamaan regresi terbentuk adalah 

Y =  9,932+ 0,299 X1 + 0,616 X2 . Jika promosi mengalami peningkatan satu 

satuan maka keputusan menjadi anggota akan naik sebesar 0,299 dan Jika lokasi 

mengalami peningkatan satu satuan maka Keputusan menjadi anggota akan naik 

sebesar 0,616. Menurut hasil uji T diketahui bahwa nilai signifikan t (0,000 < 

0,05) dengan hasil thitung = 6,160> ttabel = 1,65922 maka H0 ditolak dan Ha1 

diterima, yang berarti ada pengaruh yang nyata (signifikan) variabel Promosi (X1) 

terhadap variabel Keputusan Menjadi Anggota (Y). Dan diketahui bahwa nilai 

signifikan t (0,000 < 0,05) dengan hasil thitung = 14,500> ttabel =1,65922 maka H0 di 

tolak dan Ha2 diterima, yang berarti ada pengaruh yang signifikan variabel Lokasi 

(X2) terhadap variabel Keputusan Menjadi Anggota (Y). Berdasarkan uji 

signifikansi R Square yang telah dilakukan. Hasilnya, promosi dan lokasi 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan menjadi anggota sebesar 

0,841 atau 84,1%. Sehingga diperoleh hasil bahwa sebesar 84,1% keputusan 

menjadi anggota dipengaruhi oleh variabel Promosi dan Lokasi, sedangkan 

sisanya 15,9% dipengaruhi oleh variabel-variabel lainnya yang tidak diteliti dalam 

penelitian ini, seperti harga dan produk. 
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KATA PENGANTAR 
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