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MOTTO 

 

حيمالر الله الرحمن بسم   
اَ يُجَاهِدج ٕ  فاَ وَمَنْ جَاهَدَ  نَّم ِِ  

 لنَِ فْسِهِ 
“Barang siapa yang bersungguh-sungguh, sesungguhnya kesungguhan tersebut 

untuk kebaikan dirinya sendiri” QS. Al-Ankabut:6 
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ABSTRAK 

DEWI ROFIATUL LAILI, Dosen Pembimbing Dr. Zuraidah, M.Si dan  Ali 

Samsuri, M.EI : Pengaruh Harga dan Produk Terhadap Keputusan Pembelian 

Baju di Online Shop Studi pada Wali Murid MAN 3 Nganjuk Tahun 2017/2018. 

Kata Kunci : Harga, Produk dan Keputusan Pembelian 

Era globalisasi yang semakin ketat akan persaingan usaha, memaksa 

perusahaan harus mampu mengetahui apa yang menjadi harapan dan kebutuhan 

konsumen saat ini maupun yang akan datang. Salah satu bidang yang mengalami 

perkembangan dan kemajuan yang pesat adalah teknologi internet. Keuntungan 

menggunakan internet adalah dapat digunakan sebagai media perdagangan. Hal 

tersebut mendapatkan respon positif dari masyarakat dan pelaku bisnis. 

Harga (piece) adalah jumlah uang yang dibebankan untuk sebuah produk 

atau jasa, atau jumlah nilai yang konsumen pertukarkan untuk mendapatkan 

manfaat dari memiliki atau menggunakan produk atau jasa. Keragaman produk 

adalah suatu proses perencanaan dan pengendalian produk dalam satu kelompok 

atau banyaknya kelompok produk yang ada dalam persediaan di toko pengecer. 

Sedangkan keputusan pembelian adalah serangkaian proses kognitif yang 

dilakukan seseorang untuk sampai pada penentuan pilihan atas produk yang akan 

dibelinya sehingga akan mendorong untuk membeli suatu produk. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian 

kuantitatif. Data dalam penelitian ini dibagi menjadi dua, yaitu data primer dan 

sekunder. Data yang digunakan adalah data primer, yakni penyebaran angket 

kepada responden yang melakukan pembelian produk baju di online shop pada 

wali murid MAN 3 Nganjuk.  Sampel ditentukan berdasarkan metode random 

sampling yaitu pengambilan sampel dengan cara acak. Metode analisi yang 

digunakan adalah analisis kuantitatif yang meliputi: uji validitas dan reabilitas 

instrument, uji asumsi klasik (uji multikolinieritas, uji auto korelasi, uji 

heteroskedastisitas, uji normalitas), korelasi, uji regresi berganda, pengujian 

hipotesis, koefisien determinasi. 

Berdasarkan hasil penelitian harga dan produk terhadap keputusan 

pembelian baju di online shop pada wali murid MAN 3 Nganjuk tahun 2017/2018 

dikategorikan sangat baik, berdasarkan rumus korelasi diperoleh r 0,724 dan 

signifikan 0,000. Angka tersebut menunjukkan adanya korelasi yang kuat antara 

variabel harga (X1) variabel variasi produk (X2) dengan keputusan pembelian 

(Y). hasil analisis menggunakan rumus regresi linear berganda diperoleh hasil 

adanya pengaruh sebesar 72,4% terhadap keputusan pembelian. Hal ini 

menunjukkan bahwa harga dan variasi produk baju di online shop pada walimurid 

MAN 3 Nganjuk. Sedangkan sisanya 27,6% dipengaruhi oleh faktor lain selain 

harga dan variasi produk, yaitu tempat dan promosi. 
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