BAB VI

PENUTUP

A. Kesimpulan

1.

Berdasarkan hasil analisis data kualitas produk, diperoleh hasil 72
(68,6%) responden menyatakan bahwa kualitas produk sepeda motor
honda vario pada Dealer Agung Motor Honda termasuk dalam
kategori sangat baik.

Berdasarkan hasil analisis data keputusan pembelian, diperoleh hasil
68 (98,1%) responden menyatakan bahwa kualitas produk sepeda
motor honda vario pada Dealer Agung Motor Honda termasuk dalam
kategori tinggi

Berdasarkan dari hasil perhitungan korelasi menunjukkan pearson
correlation sebesar 0,603 berada di antara skor 0,60-0,799, maka
kesimpulannya yaitu hubungan antara variabel kualitas produk (X)
dengan variabel keputusan pembelian (Y) menunjukkan derajat
hubungan yang kuat. Berdasarkan hasil perhitungan regresi dengan
menggunakan SPSS 21,0 diperoleh persamaan regresi Y =10.803+ 0,
584X, dan nilai sig sebesar 0,000 < 0,05. Sehingga ada hubungan
antara kualitas produk dengan keputusan pembelian sepeda motor
honda vario secara signifikan. Hasil analisis uji koefisien determinasi
R? (R Square) dipeoleh sebesar 0,364 atau sebesar 36,4% artinya

36,4% keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh kualitas
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produk sedangkan sisanya yaitu 63,6 % dipengaruhi oleh variabel lain
yang tidak diteliti dalam penelitian ini seperti variabel promosi, harga,
dan tempat.
B. Saran
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka peneliti ingin
menyampaikan beberapa saran yang sekiranya dapat dijadikan masukan,
yakni sebagai berikut:
1. Bagi Produsen Sepeda Motor Honda Vario
Penilaian responden terhadap kualitas produk pada sepeda motor
honda vario secara umum dapat dikatakan sangat baik. Perusahaan
diharapkan dapat terus berinovasi dan menjaga kualitas produk sepeda
motor honda vario untuk mempertahankan citra dari perusahaan.
2. Bagi Peneliti Selanjutnya
Penelitian yang telah dilakukan mengenai pengaruh kualitas produk
terhadap keputusan pembelian sepeda motor hnda vario di Dealer
Agung Motor Honda. Dengan melihat hasil penelitian ini, diharapkan
dilakukan penelitian yang lebih meluas mengenai keputusan

pembelian.
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