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MOTTO 

 

بُّ الْمُسْرفِِيَْ  ٗ وَاشْرَبُ وْا وَلََ تُسْرفُِ وْاۚ اِنَّهوَّكُلُوْا  لََ يُُِ  

“makan dan minumlah, tetapi jangan berlebihan. Sungguh, Allah tidak 

menyukai orang yang berlebih-lebihan” 

(Surat Al-Araf Ayat 31) 

 

 

“Jangan pernah meragukan bahwa anda berharga, kuat dan 

pantas mendapatkan setiap kesempatan di dunia untuk mengejar 

impian anda” 

(Hillary Clinton) 
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PERSEMBAHAN 

“Permata tidak bisa berkilau tanpa gesekan. Begitu juga manusia, tidak ada 

manusia yang luar biasa tanpa cobaan.” 

 

Skripsi ini saya persembahkan untuk kedua orang tuaku tercinta Bapak Moch. Subandi 

dan Ibuk Siti Fatonah atas segala kasih sayang, pengorbanan dan do’a yang tak ternilai 

juga kepada Kakakku tersayang Dotdick Sangkoir dan Adikku tersayang Dadang 

Anurudin S.Pd yang selalu memberiku dukungan dan motivasi. Serta semua pihak yang 

selalu bertanya: 

“Kapan sempro?” 

“Kapan sidang?” 

“Kapan wisuda?” 

“Kapan nyusul?” 

Dan pertanyaan sejenisnya. 

Secara Khusus Saya Persembahkan Juga Untuk Pendamping Hidup Saya.  
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ABSTRAK 

VIVI ALFINAH, Dosen Pembimbing: Dr. Hj. Zuraidah, M.Si. Dan Dijan Novia 

Saka., M.M. : Pengaruh Produk Dan Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian Ice 

Cream Varian Campur (Studi Pada Konsumen Kedai Ice Cream Gubuk Bambu 

Brenggolo Di Kediri), Ekonomi Syari’ah, Ekonomi Dan Bisnis Islam, IAIN 

Kediri, 2023. 

 

Kata Kunci : Produk, Lokasi, Keputusan Pembelian. 

 

Produk adalah adalah segala sesuatu yang dapat ditawarkan produsen 

untuk diminta, dicari, dibeli, digunakan atau dikonsumsi pasar sebagai pemenuhan 

kebutuhan atau keinginan pasar yang bersangkutan. Lokasi adalah tempat 

berbagai aktivitas pemasaran yang dilakukan untuk memperlancar dan 

mempermudah penyampaian dan penyaluran barang atau jasa dari produsen 

kepada konsumen. Keputusan pembelian adalah tahap proses keputusan 

pembelian dimana konsumen secara actual melakukan pembelian produk. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh produk dan lokasi terhadap 

keputusan pembelian Ice Cream Varian Campur (Studi Pada Konsumen Kedai Ice 

Cream Gubuk Bambu Brenggolo Di Kediri). 

 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan sampel dalam 

penelitian terdiri dari 349 konsumen yang membeli Ice Cream Varian Campur di 

Kedai Ice Cream Gubuk Bambu Brenggolo. Jumlah populasi yang digunakan 

dalam penelitain ini yaitu seluruh konsumen yang membeli produk Ice Cream 

Varian Campur di Kedai Ice Cream Gubuk Bambu Brenggolo yang jumlahnya 

tidak terbatas. Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik probability 

sampling. 

 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) produk Ice Cream Varian 

Campur di Kedai Ice Cream Gubuk Bambu Brenggolo termasuk dalam kriteria 

baik dengan hasil 84,3 %. (2) lokasi Ice Cream Varian Campur di Kedai Ice 

Cream Gubuk Bambu Brenggolo  termasuk dalam kategori baik dengan hasil 89,4 

%. (3) keputusan pembelian Ice Cream Varian Campur di Kedai Ice Cream 

Gubuk Bambu Brenggolo dalam kategori baik dengan hasil 92,9 %. Dari analisis 

korelasi Pearson Product Moment mengemukakan bahwa nilai R sebesar 0,710 

yanggterletak pada rentang interval 0,60-0,799 yang berarti memiliki hubungan 

yang kuat. Uji regresi linier berganda menghasilkan persamaan Y = (10.964) + 

0,441 X1 + 0,474 X2. Dari hasil uji F diperoleh nilai sebesar 175.656 dengan nilai 

sinifikansi 0,000 artinya variabel independen berpengaruh secara simultan 

terhadap variabel dependen. Dari hasil analisis koefisien determinasi R
2
 

menunjukkan nilai 0,504 %, artinya antara variabel X1 dan X2 mampu 

mempengaruhi variabel Y sebesar 50,4 % sedang sisanya dipengaruhi oleh factor 

lain. Kesimpulan dari penelitian ini yaitu Ha diterima artinya terdapat pengaruh 

produk dan lokasi terhadap keputusan pembelian Ice Cream Varian Campur di 

Kedai Ice Cream Gubuk Bambu Brenggolo.  
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