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MOTTO 

―Celakalah bagi orang-orang yang curang (dalam menakar dan menimbang) yaitu 

orang-orang yang apabila menerima takaran dari orang lain mereka minta 

dicukupkan dan apabila apabila mereka menakar atau menimbang (untuk orang 

lain), mereka mengurangi tidaklah mereka itu mengira bahwa sesungguhnya 

mereka akan dibangkitkan, pada suatu hari yang besar (yaitu) pada hari ketika 

semua orang bangkit menghadap Tuhan seluruh alam.‖ 

(Q.S. Al- Muthaffifin: 1-6) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


