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ABSTRAK

HANAFI CHOIRU RAHMAN, dosen pembimbing Dr. PRILANI, M.Si dan
TAUFIK ALAMIN, M.Si.: PERSEPSI SISWA MA HIDAYATUS SHOLIHIN
TURUS KEDIRI TERHADAP IKLAN GUDANG GARAM SURYA “Bersama
Nggak Harus Sama”, Komunikasi Islam, Ushuluddin, STAIN Kediri, 2016.

Iklan banyak dipilih dan digunakan oleh sebuah perusahaan untuk
memperkenalkan produk yang di gunakan di masyarakat, diantaranya yaitu
PT. Gudang Garam Tbk. untuk mengiringi produknya. Hal ini menunjukkan
bahwa iklan menjadi alternatif untuk mengetahui persepsi konsumen terhadap
produk yang diiklankan. Penelitian ini mengkaji persepsi siswa setelah melihat
iklan Gudang Garam Surya “Bersama Nggak Harus Sama”, pada iklan rokok
Gudang Garam Surya. Salah satu yang peneliti ingin ketahui adalah bagaimana
persepsi Siswa Hidayatus Sholihin Turus Kediri Terhadap Iklan Gudang Garam
Surya “Bersama Nggak Harus Sama”. Berdasarkan wawancara yang dilakukan
oleh peneliti ditemukan bahwa sebagian besar siswa yang mengetahui iklan
tersebut menilai baik dan sangat baik atas persepsi siswa pada iklan Gudang
Garam Surya “Bersama Nggak Harus Sama”. Berdasarkan hasil wawancara iklan
Gudang Garam Surya “Bersama Nggak Harus Sama”, ternyata diketahui tidak
terdapat persamaan persepsi diantara informan penelitian atas iklan Gudang
Garam Surya. Hal ini menunjukkan bahwa iklan Gudang Garam Surya “Bersama
Nggak Harus Sama” dapat memberikan wacana sosial bagi siswa MA Hidayatus
Sholihin dan memahami maksud dari iklan Gudang Garam Surya “Bersama
Nggak Harus Sama” selain mengetahui maksud untuk memasarkan barang.
Berdasarkan hasil pengujian iklan, ternyata diketahui terdapat persamaan persepsi
diantara informan penelitian atas iklan Gudang Garam Surya “Bersama Nggak
Harus Sama”.
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