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ABSTRAK 

 

NURUL LAILATUL AYSHAH, Dosen Pembimbing H. Qomaruz Zaman Lc. M. 

Pd. I dan Ali Samsuri, M. EI : Strategi Pemasaran pada Penjualan Meubel UD. 

JP Putra Desa Kepuhrejo Kecamatan Gampengrejo Kabupaten Kediri ditinjau 

dari Syariah Marketing, Ekonomi Syariah, STAIN KEDIRI, 2017. 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Syariah Marketing 

Strategi Pemasaran adalah serangkaian tujuan dan sasaran, kebijakan dan 

aturan yang memberi arah kepada usaha-usaha pemasaran perusahaan dari waktu 

ke waktu, pada masing-masing tingkatan dan acuan serta alokasinya, terutama 

sebagai tanggapan perusahaan dalam menghadapi lingkungan dan keadaan 

persaingan yang selalu berubah. Strategi pemasaran merupakan kegiatan yang 

sangat penting bagi perusahaan, meubel UD JP Putra merupakan usaha yang 

memproduksi meubel, berdiri tahun 2002 dan pemasarannya terus mengalami 

perkembangan. Hal ini menjadi menarik untuk dikaji mengingat tidak banyak 

perusahaan lain belum lama berdiri sudah mampu memasarkan produknya dengan 

cepat dan luasditinjau dari Syariah marketing apakah strategi pemasaran sudah 

sesuai. Dengan demikian yang menjadi fokus masalah yang dapat diambil adalah 

bagaimana strategi pemasaran yang dilakukan meubel UD JP Putra. Dan 

bagaimana strategi pemasaran yang diterapkan di UD JP Putra ini ditinjau dari 

syariah marketing. 

Penelitian menggunakan pendekatan kualitatif, dimana kehadiran peneliti 

di lapangan sangat diperlukan. Peneliti menggunakan penelitian deskriptif, yaitu 

metode penelitian yang berusaha menggambarkan dan menginteprestasi objek 

sesuai dengan apa adanya yakni strategi pemasaran pada penjualan meubel di UD 

JP Putra ditinjau dari syariah marketing. Dalam proses pengumpulan data penulis 

menggunakan metode observasi, metode wawancara, dan metode dokumentasi. 

Hasil penelitian, Strategi Pemasaran pada Penjualan Meubel di UD. JP 

Putra Desa Kepuhrejo Kecamatan Gampengrejo Kabupaten Kediri menerapkan 

segmentasi pasar, targeting, dan positioning, selain itu juga menerapkan strategi 

bauran pemasaran yang beberapa pokok, harga, distribusi, dan promosi yang 

sudah sesuai dengan kemampuan perusahaan. Sedangkan ditinjau dari syariah 

marketing meubel UD JP Putra sudah mengamalkan karakteristik syariah 

marketing yang meliputi teistis (nilai ketuhanan), etis (etika), realistis (fleksibel), 

dan humanistis (universal) karena dalam melaksanakan strategi pemasaran hal lain 

seperti segmentasi pasar, targeting,positioning, penetapan harga, promosi dan 

distribusi sudah sesuai dengan syariah marketing. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

1. Huruf Transliterasi 

Arab Indonesia Arab Indonesia 

Ḍ ض ’ ء  

Ṭ ط B ب  

Ẓ ظ T ت  

 ‘ ع Th ث

 Gh غ J ج

 F ف H ح

 Q ق Kh خ

 K ك D د

 L ل Dh ذ

 M م R ر

 N ن Z ز

 W و S س

 H ه Sh ش

Ṣ ص  Y ي 

 

2. Konsonan Rangkap 

a. Konsonan rangkap (Shaddah), yang bersumber dari ya’ nisbah (ya’ yang 

ditulis sebagai penunjuk sifat) ditulis coretan diatasnya. 

ditulis Aḥ : أحمديّة madiyah 

b. Konsonan rangkap yang berasal dari bukan ya’ nisbah ditulis dobel 

hurufnya. 

 ditulis dalla : دلّ
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3. Ta’ Marbūṭ ah 

a. Bila dimatikan ditulis “ah” 

 ditulis jamā'ah : جماعة

b. Bila dihidupkan karena beranggkai dengan kata lain (sebagai Muḍ af), 

ditulis “at” 

 ditulis ni’mat Allah :  نعمة الله

 ditulis zakāt al-fitr : زكاة الفطرة

4. Vokal Pendek 

Fathah ditulis a, kasrah ditulis i, dan dammah ditulis u, masing-masing dengan 

huruf tunggal. 

5. Vokal Panjang (madd) 

a panjang ditulis ā, i panjang ditulis ī, dan u panjang ditulis ū, masing-masing 

dengan coretan di atas huruf a,i, dan u. 

6. Bunyi Hidup Dob 

Bunyi hidup dobel (dipthong) Arab ditranliterasikan dengan menggabung dua 

huruf “ay” dan “aw” masing-masing untuk (أي) dan (أو) 

7. Kata Sandang Alif + Lam 

Jika terdapat huruf alif+lam yang diikuti huruf qamariyah maupun diikuti huruf 

shamsiyah, huruf al ditulis al- 

 ditulis al-jāmi’ah : الجامعة

 ditulis al-shi’ah : الشيعة

8. Huruf Besar 

Penulisan huruf besar disesuaikan EYD 

9. Kata dalam Rangkaian Frase dan Kalimat 

Tetap konsisten dengan rumusan di atas, kata dalam rangkaian frase dan 

kalimat ditulis kata perkata. 

 ditulis Shaikh al-Islam : شيخ الإسلام

10.Lain-lain 

Kata-kata yang sudah dibakukan dalam Kamus Besar Bahasa Indonesia 

(seperti ijmak, nash, al-Qur’an, Hadis, dll), tidak mengikuti pedoman 

transliterasi ini dan ditulis sebagaimana dalam kamus tersebut. 
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