IMPLIKASI STRATEGI ENDORSEMENT TERHADAPMINAT
BELI KONSUMEN PADA ZOYA STORE CABANG KEDIRI

SKRIPSI

Diajukan Untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan Guna Memperoleh Gelar

Sarjana Ekonomi Ekonomi Islam (S.EI)

ke e st

Oleh:

MIA INDRIANI
9.313.082.12

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARI’AH
JURUSAN SYARIAH
SEKOLAH TINGGI AGAMA ISLAM NEGERI
(STAIN) KEDIRI
2016



Halaman Persetujuan

IMPLIKASI STRATEGI ENDORSEMENT TERHADAP MINAT

BELI KONSUMEN PADA ZOYA STORE CABANG KEDIRI

MIA INDRIANI
NIM. 931308212

Disetujui Oleh:

Pembimbing | Pembimbing Il

Sri Anugrah Natalina, SE, MM. Ali Samsuri, MEI.
NIP.19771225 200901 2 006 NIP.19761031 200901 1 003




NOTA DINAS
Kediri, 23 Juni 2016

Nomor
Lampiran . 4 (empat) berkas
Hal : Bimbingan Skripsi

Kepada

Yth, Bapak Ketua Sekolah Tinggi
Agama Islam Negeri (STAIN) Kediri
di
JI. Sunan Ampel 07 — Ngronggo
Kediri

Assalamu‘alaikum Wr. Wb.

Memenuhi permintaan Bapak Ketua untuk membimbing
penyusunan skripsi mahasiswa tersebut di bawah ini:

Nama : MIA INDRIANI

NIM :9313.082.12

Judul : IMPLIKASI STRATEGI ENDORSEMENT
TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN PADA
ZOYA STORE CABANG KEDIRI

Setelah diperbaiki materi dan susunannya, kami
berpendapat bahwa skripsi tersebut telah memenuhi syarat sebagai
kelengkapan ujian akhir Sarjana Strata Satu (S-1).

Bersama ini kami lampirkan berkas naskah skripsinya,
dengan harapan dapat segera diujikan dalam sidang munagasah.

Demikian agar maklum dan atas kesediaan Bapak kami
ucapkan terima kasih.

Wassalamu‘alaikum Wr. Wb.

Pembimbing | Pembimbing Il

Sri Anugrah Natalina, SE,MM Ali Samsuri, MEI
NIP: 19771225 200901 2 006 NIP. 19761031 200901 1 003




NOTA BIMBINGAN

Nomor
Lampiran
Hal

Kediri, 25 Mei 2016

. 4 (empat) berkas
:Penyerahan Skripsi

Kepada

Yth, Bapak Ketua Sekolah Tinggi
Agama Islam Negeri (STAIN) Kediri
di
JI. Sunan Ampel 07 — Ngronggo
Kediri

Assalamu‘alaikum Wr. Wb.
Bersama ini kami kirim berkas skripsi mahasiswa:

Nama : MIA INDRIANI

NIM :9313.082.12

Judul : IMPLIKASI STRATEGI ENDORSEMENT
TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN DI ZOYA
STORE CABANG KEDIRI

Setelah diperbaiki materi dan susunannya, sesuai dengan
beberapa petunjuk dan tuntutan yang telah diberikan dalam sidang
munaqgosah yang dilaksanakan pada tanggal , kami dapat
menerima dan menyetujui hasil perbaikannya.

Demikian agar maklum dan atas kesediaan Bapak kami
ucapkan terima kasih.

Wassalamu‘alaikum Wr. Wb.

Pembimbing | Pembimbing Il

Sri Anugrah Natalina, SE,MM Ali Samsuri, MEI
NIP: 19771225 200901 2 006 NIP. 19761031 200901 1 003




Halaman Pengesahan

IMPLIKASI STRATEGI ENDORSEMENT TERHADAP MINAT BELI
KONSUMEN PADA ZOYA STORE CABANG KEDIRI

MIA INDRIANI
NIM. 9313.082.12

Telah diujikan di depan Sidang Munagasyah Sekolah Tinggi Agama Islam Negeri
(STAIN) Kediri pada tanggal 23 Juni 2016

Tim Penguji

1. Penguji Utama
Dr. Rini Risnawinta Suminta, M,SI (P )
NIP. 19771215 200501 2 002

2. Penguji |
Sri Anugrah Natalina, SE.MM. (vree )
NIP. 19771225 200901 2 006

3. Penguji 1l
Ali Samsuri, MELI. (cree )

NIP. 19761031 200901 1 003

Kediri, 23 Juni 2016
Ketua STAIN Kediri

Dr. Nur Chamid, MM.
NIP. 19680714 199703 1 002




Motto

i}

4% g w3 2

12 e a3 0 310 135 0 pgwatily a5 30 L35 030 L 53 Y A )
Y] 15 e dish Ge al g & 41350 a

Artinya:

‘Sesungguhnya Allah tidak merubah Readaan sesuatu Raum sehingga
mereRa merubah keadaan yang ada pada diri merekRa sendiri. Dan
apabila Allah menghendaki keburukan terhadap sesuatu Raum, maka
tak ada yang dapat menolaknya dan seRali-Rali tak ada pelindung
bagi mereRa selain Dia.(Al-qur'an Surat Ar-Ra'd, ayat 11).
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ABSTRAK

MIA INDRIANI, Dosen pembimbing Sri Anugrah Natalina, SE, MM dan Ali
Samsuri, MEI : Implikasi Strategi Endorsement Terhadap Minat Beli
Konsumen Pada Zoya Store Cabang Kediri.

Kata Kunci: Strategi Endorsement, Minat Beli.

Perkembangan Dunia usaha ini ditandai dengan makin banyaknya pesaing.
Dan pemasaran modern tidak lagi menjadikan pencapaian laba sebagai tujuan
utama yang harus dicapai namun bagaimana perusahaan mampu menerapkan
suatu strategi yang digunakan untuk menanamkan minat beli yang kuat kepada
calon konsumen. Usaha yang dilakukan oleh perusahaan dalam upaya untuk
menciptakan minat beli konsumen vyaitu dengan menggunakan strategi
endorsement untuk lebih menarik perhatian konsumen dan meningkatkan kualitas
iklan yang digunakan sebagai sarana strategi endorsement yang menggunakan
seorang endorser untuk menarik minat beli konsumen. dengan adanya seorang
endorser diharapkan mampu menarik minat beli konsumen dan dapat
meningkatan penjualan perusahaan.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif, dimana kehadiran
peneliti dilapangan sangat diperlukan. Sumber data utama penelitian kualitataif
adalah kata-kata dan tindakan, selebihnya adalah data tambahan dokumen metode
pengumpulan data menggunakan metode wawancara, pengamatan dan
dokumentasi.

Hasil penelitian ini adalah sebagai berikut: 1. Penerapan strategi
endorsement pada Zoya store cabang kediri terus dikembangkan dengan berbagai
macam kegiatan maupun pendekatan terhadap masyarakat dan penggunaan
endorser yang banyak dikenal oleh masyarakat. 2 minat beli konsumen
dipengaruhi dengan adanya seorang endorser  dan faktor internal maupun
ekternal yang ada pada konsumen sehingga adanya dorongan terhadap konsumen
untuk membeli produk zoya. 3. Begitu pula dalam penyampaian pesan atau
informasi yang dijadikan sebagai bentuk strategi endorsement mengenai produk
Zoya store oleh endorser dan sesuai dengan apa yang disampaikannya, dengan
adanya karakteristik syari’ah marketing Yyang diterapkan dan beberapa faktor
yang mampu memberikan kontribusi kepada masyarakat (konsumen) yang
dijadikan acuan terhadap minat beli pada Zoya Store Cabang Kediri.

viii



KATA PENGANTAR
@ . Lo g @ °
a3l Gl )
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