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Abstrak

M.H. NIZAR °‘AINUR ROFIQ. Dosen Pembimbing I: Dr. Hj. Naning
Fatmawatie, SE., MM., Dosen Pembimbing II: Dr. Yuliani, MM. Analisis
Pemasaran Bisnis British Propolis Ditinjau Dari Pemasaran Syariah Dan Fatwa
DSN MUI Nomor: 75/DSN-MUI/VI1I/2009 Studi Pada Kantor Solusi Berkah
Miliarder Kediri.

Kata kunci: Strategi Pemasaran, Pemasaran Syariah, Fatwa DSN MUI Nomor:
75/DSN-MUI/V11/2009.

Pada masing-masing perusahaan, memperoleh banyak konsumen adalah
sesuatu yang harus selalu ditargetkan, serta selalu memperbarui pembuatan
stragegi-strategi dalam memasarkan produknya demi untuk bisa selalu
meningkatkan daya jual yang tinggi. Hukum Islam menyebutkan bagaimana
prinsip-prinsip dalam berbisnis yang berteladan pada Nabi Muhammad SAW.
Prinsip dasar yang telah ditetapkan Islam mengenai perdagangan dan niaga adalah
tolak ukur kejujuran, kepercayaan, dan ketulusan. Adapun tujuan penelitian
adalah:1). Menganalisis Strategi Pemasaran Bisnis British Propolis di Kantor
Solusi Berkah Miliarder Kediri 2).Mengenalisis Strategi Pemasaran Bisnis British
Propolis Ditinjau dari Pemasaran Syariah di Kantor Solusi Berkah Miliarder
Kediri 3). Menganalisis Strategi Pemasaran Bisnis British Propolis Ditinjau dari
Fatwa DSN MUI Nomor: 75/DSN-MUI/VII/2009 di Kantor Solusi Berkah
Miliarder Kediri.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif
kualitatif. Teknik pengumpulan data dalam hal ini menggunakan wawancara,
observasi dan dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa: 1).
Pemasarannya melalui online menggunakan akun Instagram, Facebook,
WhatsApp, Zoom dan offline dengan mengajak saudara, kerabat dekat, teman,
alumni maupun tetangga. Selain itu juga menggunakan strategi pemasaran yang
terkait dengan 4P (product, price, place, promotion), yang pertama strategi
produk di kantor Solusi Berkah Miliarder Kediri yaitu selalu menyediakan stok
yang lengkap agar mitra bisa selalu membeli stok produk BP sewaktu-waktu di
kantor serta menjaga kualitas produk dan dipacking dengan rapi dan
premium.serta menggunakan Strategi Pemasaran yang dilakukan Solusi Berkah
Mandiri adalah dengan melakukan segmenting, targeting dan positioning yang
baik 2) strategi pemasaran kantor Solusi Berkah Miliarder Kediri akan dianalisa
berdasarkan 4 karakteristik pemasaran Islami yang meliputi Theistis
(Rabbaniyyah), Etis (Akhlagiyyah), Realistis (Al-wagi’iyyah), Humanitis
(Insaniyyah). 3) Strategi pemasaran Solusi Berkah Miliarder dalam memasarkan
produk British Propolis telah sesuai dengan ketentuan umum yang ditetapkan oleh
Fatwa DSN MUI Nomor: 75/DSN-MUI/V11/2009 diantaranya berupa barang yang
berwujud, yang dapat dimiliki, diperdagangkan, dipakai, dipergunakan, atau
dimanfaatkan oleh konsumen, member get member, exessive mark-up, komisi, dan
lain-lain.
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN

Penulisan transliterasi Arab-Latin dalam tesis ini menggunakan pedoman
transliterasi berdasarkan Surat Keputusan Bersama Menteri Agama RI dan
Menteri Pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor 158 tahun 1987 dan nomor 0543
b/U/1987 tanggal 22 Januari 1988, yang secara garis besar dapat diuraikan sebagai
berikut:
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Vokal Panjang Vokal Diftong

Vokal (a) pa njang = a sl =aw
Vokal (i) panjang = i sl =ay
Vokal (u) panjang = G s=0

Hamzah (+)

Hamzah () yang sering dilambangkan dengan alif, apabila terletak
diawal kata maka dalam transliterasinya mengikuti vokalnya, tidak
dilambangkan, namun apabila terletak di tengah atau akhir kata maka
dilambangkan dengan tanda koma diatas (**), berbalik dengan koma (,,), untuk

pengganti lambang “g”’.
Ta’marbuthah(?)

Ta’marbuthah ditransliterasikan dengan “t” jika berada di tengah-
tengah kalimat, akan tetapi apabila ta’marbuthah tersebut berada di akhir
kalimat, maka ditransliterasikan dengan menggunakan “h” misalnya al-risalat
li al-mudarrisah, atau apabila berada ditengah-tengah kalimat yang terdiri
dari susunan mudhaf dan mudhaf ilayh, maka ditransliterasikan dengan
menggunakan “t” yang disambungkan dengan kalimat berikutnya, misalnya fi
rahmatillah.

Kata Sandang dan Lafdh al-Jalalah

Kata sandang berupa “al” (J) ditulis dengan huruf kecil, kecuali
terletak diawal kalimat, sedangkan “al” dalam lafdh jalalah yang berada
ditengah-tengah kalimat yang disandarkan (idhafah) maka dihilangkan.

Misalnya Al-Imam al-Bukhariy.
Nama dan Kata Arab Terindonesiakan

Pada prinsipnya setiap kata yang berasal dari bahasa Arab harus
ditulis dengan menggunakan sistem. Transliterasi ini, akan tetapi apabila kata
tersebut merupakan nama Arab dari orang Indonesia atau bahasa Arab
yang sudah terindonesiakan, maka tidak perlu ditulis dengan menggunakan

sistem transliterasi ini. Contoh: Salat.
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SINGKATAN:

HR = Hadist Riwayat
QS. = Quran Surat
RA. = Radhiyallahu‘anhu

SAW  =Shallallahu ‘alaihiwa sallam
SWT = Subhanahu wa ta’ala

Terj. = Terjemahan
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