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MOTTO 

 

 ...  ...فاَسْتَبِقُوا الَْْيْْٰتِِۗ
“...Maka berlomba-lombalah kamu dalam kebaikan...” 

(QS. Al-Baqarah (02): 148) 
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Abstrak 

M.H. NIZAR ‘AINUR ROFIQ. Dosen Pembimbing I: Dr. Hj. Naning 

Fatmawatie, SE., MM., Dosen Pembimbing II: Dr. Yuliani, MM. Analisis 

Pemasaran Bisnis British Propolis Ditinjau Dari Pemasaran Syariah Dan Fatwa 

DSN MUI Nomor: 75/DSN-MUI/VII/2009 Studi Pada Kantor Solusi Berkah 

Miliarder Kediri. 

Kata kunci: Strategi Pemasaran, Pemasaran Syariah, Fatwa DSN MUI Nomor: 

75/DSN-MUI/VII/2009. 

Pada masing-masing perusahaan, memperoleh banyak konsumen adalah 

sesuatu yang harus selalu ditargetkan, serta selalu memperbarui pembuatan 

stragegi-strategi dalam memasarkan produknya demi untuk bisa selalu 

meningkatkan daya jual yang tinggi. Hukum Islam menyebutkan bagaimana 

prinsip-prinsip dalam berbisnis yang berteladan pada Nabi Muhammad SAW. 

Prinsip dasar yang telah ditetapkan Islam mengenai perdagangan dan niaga adalah 

tolak ukur kejujuran, kepercayaan, dan ketulusan.  Adapun tujuan penelitian 

adalah:1). Menganalisis Strategi Pemasaran Bisnis British Propolis di Kantor 

Solusi Berkah Miliarder Kediri 2).Mengenalisis Strategi Pemasaran Bisnis British 

Propolis Ditinjau dari Pemasaran Syariah di Kantor Solusi Berkah Miliarder 

Kediri 3). Menganalisis Strategi Pemasaran Bisnis British Propolis Ditinjau dari 

Fatwa DSN MUI Nomor: 75/DSN-MUI/VII/2009 di Kantor Solusi Berkah 

Miliarder Kediri. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif 

kualitatif. Teknik pengumpulan data dalam hal ini menggunakan wawancara, 

observasi dan dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa: 1). 

Pemasarannya melalui online menggunakan akun Instagram, Facebook, 

WhatsApp, Zoom dan offline dengan mengajak saudara, kerabat dekat, teman, 

alumni maupun tetangga. Selain itu juga menggunakan strategi pemasaran yang 

terkait dengan 4P (product, price, place, promotion), yang pertama strategi 

produk di kantor Solusi Berkah Miliarder Kediri yaitu selalu menyediakan stok 

yang lengkap agar mitra bisa selalu membeli stok produk BP sewaktu-waktu di 

kantor serta menjaga kualitas produk dan dipacking dengan rapi dan 

premium.serta menggunakan Strategi Pemasaran yang dilakukan Solusi Berkah 

Mandiri adalah dengan melakukan segmenting, targeting dan positioning  yang 

baik  2) strategi pemasaran kantor Solusi Berkah Miliarder Kediri akan dianalisa 

berdasarkan 4 karakteristik pemasaran Islami yang meliputi Theistis 

(Rabbaniyyah), Etis (Akhlaqiyyah), Realistis (Al-waqi’iyyah), Humanitis 

(Insaniyyah). 3) Strategi pemasaran Solusi Berkah Miliarder dalam memasarkan 

produk British Propolis telah sesuai dengan ketentuan umum yang ditetapkan oleh 

Fatwa DSN MUI Nomor: 75/DSN-MUI/VII/2009 diantaranya berupa barang yang 

berwujud, yang dapat dimiliki, diperdagangkan, dipakai, dipergunakan, atau 

dimanfaatkan oleh konsumen, member get member, exessive mark-up, komisi, dan 

lain-lain. 

  



 
 

viii 
 

HALAMAN PERSEMBAHAN 

1. Rasa Syukur terbesar tetap terhaturkan kehadirat Allah SWT, 

Sholawat serta salam terhaturkan kepada junjungan kita habibina 

Nabi Muhammad SAW.  

2. Dengan bangga kupersembahkan untuk kedua orang tuaku, 

Ayahanda Ali Rofik dan Ibunda Rusmaniyar, yang selalu 

membimbing dan mendo’akan dengan penuh ketulusan dan 

kesabaran yang tak mengenal lelah demi kebaikan putra- putrinya di 

masa depan.  

3. Teruntuk Dosen Pembimbing Ibu Dr. Hj. Naning Fatmawatie, SE., 

MM. dan Ibu Dr. Yuliani, MM. yang dengan sabar dan tidak pernah 

lelah memberikan masukan yang sangat berarti dan mendukung 

demi terselesainya tesis ini. 

4. Teruntuk adik saya Afza Usmaya Ali yang selalu mendoakan dan 

memberi semangat hingga tesis ini dapat terselesaikan. 

5. Teruntuk teman-teman seperjuangan Prodi Ekonomi Syariah 

Pascasarjana IAIN Kediri Tahun Angkatan 2020 yang selalu 

menemani dalam proses pengerjaan tesis ini dari awal hingga akhir. 



 
 

ix 
 

KATA PENGANTAR 

 بِسْمِ اِلله الرّحْْٰنِ الرّحِيْم 
Segala puji syukur ke hadirat Allah SWT karena dengan rahmat, taufiq 

dan hidayah-Nya, penulis dapat menyelesaikan tesis yang berjudul “Analisis 

Pemasaran Bisnis British Propolis Ditinjau Dari Pemasaran Syariah Dan Fatwa 

DSN MUI Nomor: 75/DSN-MUI/VII/2009 Studi Pada Kantor Solusi Berkah 

Miliarder Kediri” 

Sholawat serta salam semoga senantiasa tetap tercurahkan kepada 

junjungan besar Rosulullah Muhammad SAW, yang telah mengantarkan kita dari 

jalan kegelapan menuju jalan yang terang benderang yakni agama Islam dan 

syafa’atnya yang selalu kita harapkan dihari akhir nanti. 

Penulis menyadari bahwa tesis ini tidak lepas dari adanya bimbingan, 

motivasi, dan bantuan dari berbagai pihak, untuk itu penulis sampaikan terima 

kasih yang tulus kepada semua pihak antara lain : 

1. Bapak Dr. H. Nur Chamid, MM. Selaku Rektor IAIN Kediri. 

2. Bapak Prof. Dr. Nur Ahid, M.Ag. Selaku Direktur Pascasarjana IAIN 

Kediri. 

3. Bapak Dr. Jamaludin Achmad Kholiq, MA. Selaku Ketua Program 

Studi (Kaprodi) Ekonomi Syariah Pascasarjana IAIN Kediri. 

4. Ibu Dr. Hj. Naning Fatmawatie, SE., MM. dan Ibu Dr.Yuliani, MM. 

selaku dosen pembimbing tesis yang selalu memberikan bimbingan 

yang baik hingga terselesaikannya penyusunan tesis ini. 

5. Keluarga tercinta yang memberikan dukungan, baik moril maupun 

materiil dan tiada henti-hentinya. 

6. Semua sahabat-sahabat dan teman-teman yang telah memotivasi dan 

membantu dalam menyelesaikan tesis ini. 

7. Serta semua pihak yang tidak bisa penulis sebutkan satu persatu yang 

telah memberikan dukungan moral maupun material kepada penulis, 

sehingga penulis dapat menyelesaikan studi ini dengan baik. 



 
 

x 
 

Walaupun penulis telah berupaya dengan segala kemampuan yang ada. 

Namun, penulis juga menyadari bahwa tesis ini masih banyak kekurangannya. 

Oleh karena itu penulis mengharapkan kritik dan saran yang sifatnya 

membangun dari para pembaca. Semoga tesis ini dapat bermanfaat bagi penulis 

dan para pembaca. 

 

 

Kediri,  08 Januari 2022 

Penulis, 

 

 

M.H. Nizar ‘Ainur Rofiq 



 
 

xi 
 

PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

 

Penulisan transliterasi Arab-Latin dalam tesis ini menggunakan pedoman 

transliterasi berdasarkan Surat Keputusan Bersama Menteri Agama RI dan 

Menteri Pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor 158 tahun 1987 dan nomor 0543 

b/U/1987 tanggal 22 Januari 1988, yang secara garis besar dapat diuraikan sebagai 

berikut: 

A. Huruf 

Arab Indonesia Arab Indonesia 

 ṭ ط ' ا

 ẓ ظ b ب

 ´ ع t ت

 gh غ th ث

 f ف j ج

 q ق ḫ ح

 k ك kh خ

 l ل d د

 m م dh ذ

 n ن r ر

 w و z ز

 h ه s س

 ‘ ء sh ش

 y ي ṣ ص

 aw او ḍ ض

 uw او  

 ay أي  

 iy أي  
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B. Vokal Panjang   Vokal Diftong 

Vokal (a) pa njang = a او =aw 

Vokal (i) panjang = i ائ = ay 

Vokal (u) panjang = û او = û 

C. Hamzah (ء) 

Hamzah (ء) yang sering dilambangkan dengan alif, apabila terletak 

diawal kata maka dalam transliterasinya mengikuti vokalnya, tidak 

dilambangkan, namun apabila terletak di tengah atau akhir kata maka 

dilambangkan dengan tanda koma diatas (“), berbalik dengan koma (,,), untuk 

pengganti lambang “ع”. 

D. Ta’marbuthah(ة) 

Ta’marbuthah ditransliterasikan dengan “t” jika berada di tengah-

tengah kalimat, akan tetapi apabila ta’marbuthah tersebut berada di akhir 

kalimat, maka ditransliterasikan dengan menggunakan “h” misalnya al-risalat 

li al-mudarrisah, atau apabila berada ditengah-tengah kalimat yang terdiri 

dari susunan mudhaf dan mudhaf ilayh, maka ditransliterasikan dengan 

menggunakan “t” yang disambungkan dengan kalimat berikutnya, misalnya fi 

rahmatillah. 

E. Kata Sandang dan Lafdh al-Jalalah 

Kata sandang berupa “al” (ال) ditulis dengan huruf kecil, kecuali 

terletak diawal kalimat, sedangkan “al” dalam lafdh jalalah yang berada 

ditengah-tengah kalimat yang disandarkan (idhafah) maka dihilangkan. 

Misalnya Al-Imam al-Bukhariy. 

F. Nama dan Kata Arab Terindonesiakan 

Pada prinsipnya setiap kata yang berasal dari bahasa Arab harus 

ditulis dengan menggunakan sistem. Transliterasi ini, akan tetapi apabila kata 

tersebut merupakan nama Arab dari orang Indonesia atau bahasa Arab 

yang sudah terindonesiakan, maka tidak perlu ditulis dengan menggunakan 

sistem transliterasi ini. Contoh: Salat. 
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SINGKATAN: 

HR = Hadist Riwayat 

QS. = Quran Surat  

RA. = Radhiyallahu‘anhu 

SAW =  Shallallahu ‘alaihiwa sallam 

SWT = Subhanahu wa ta’ala 

Terj. = Terjemahan 
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